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تقــدم إرشــادات العلامــة التجاريــة نظامًــا لتطبيــق عناصــر الهويــة البصريــة، يجــب اتباع إرشــادات 
العلامــة التجاريــة بدقة.

تــم وضع الإرشــادات لاتباع الطريقــة الصحيحة للهوية البصرية حتى يتمكن جميع المســتفيدين 
والمســتخدمين لها في المســتقبل من الحفاظ على نظامها البصري بســهولة.

العناصــر الأساســية للهويــة البصريــة هــي الشــعار ، واللون، والنظــام البصري، وطريقــة  تطبيق 
هــذه العناصر.

يجــب تنفيــذ معاييــر الهويــة الأساســية بشــكل منهجــي منتظــم، بينمــا توفــر وســائل الاتصــال 
المســاعدة نطاقًــا أوســع مــن الحريــة فــي التطبيــق.

Brand guidelines present a system for applying the elements of visual identity. 
In order to bring the visual identity to life, brand guidelines should be strictly 
followed. 

Guidelines exist to follow the logic of the visual identity so that all authors who 
will be using it in the future can easily maintain its visual system. 

The basic elements of the visual identity are logo, logotype, color, typography, 
Visual System, and the logic of applying those elements. 

Basic graphic standards have to be systematically implemented, while other 
means of communication provide a wider range of creative freedom.
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لدينــا هويــة بصريــة تــم تصميمهــا لتعكــس مــن نحــن كمنظومــة ومــا نقــوم بــه ، وكذلــك تســاعدنا 
علــى التميــز بالظهــور. إن لشــعارنا وألواننــا وهويتنــا تأثيــر كبيــر علــى الطريقــة التــي يُنظــر بهــا إلــى 

علامتنــا ومنظومتنــا.

باتبــاع هــذه الإرشــادات ، يمكنــك المســاعدة فــي التأكــد مــن الحصــول علــى تجربــة إيجابيــة 
وموحــدة لعلامتنــا وهويتنــا. فــي الصفحــات التاليــة ، ســنقدم أهــم عناصــر البصريــة حتــى تتمكــن 

ــا. ــا وهويتن ــاء علامتن ــي بن ــتمرار ف ــن الاس م

We have a new visual identity that has been designed to reflect who we are as a 
company and what we do, as well as to help us stand out in a highly competitive market. 
Our logotype, colors, typography, imagery, and graphics have a big impact on the way, 
our brand is perceived.

By following these guidelines, you can help ensure that our stakeholders will have a 
positive and uniform experience of our brand. On the following pages, we will present 
the most important design elements so that you can continue building our common 
brand and identity.
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شــعارنا هــو الأســاس حيــث هــو العنصــر الأكثــر ظهــوراً. يتكــون مــن 
عنصريــن بينهــم علاقــة ثابتــة - الاســم والرمــز.

اســتخدم فقــط الشــعار المعتمــد ، والــذي يمكــن الحصــول عليــه مــن 
 .marketing@lcgpa.gov.sa علــى LCGPA Brand and Marketing فريــق
ــكل  ــأي ش ــائه ب ــادة إنش ــمه أو إع ــادة رس ــعار أو إع ــر الش ــدًا بتغيي ــم أب لا تق
مــن الأشــكال. يجــب دائمًــا تطبيــق الشــعار بشــكل صحيــح ومتســق وفقًــا 
لإرشــادات العلامــة التجاريــة هذه.ومتســق وفقًــا لإرشــادات العلامــة 

ــة هــذه. التجاري

Our logo is our signature and our brand is the most widely recog-
nized element. It consists of two components in a fixed relation-
ship to one another — the brand mark and the logotype.

Only use the official approved artwork, which can be obtained 
from the LCGPA Brand and Marketing team at marketing@lcgpa.
gov.sa. Never alter, re-draw or re-create the logo in any way. The 
logo must always be applied correctly and consistently as per 
these brand guidelines.

شعارنا
OUR LOGO

الاسم الخطي
LOGOTYPE

الشعار كاملًا
THE  FULL LOGO

شعار
BRAND MARK
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الإنعكاس
ــي  ــتخدامه ف ــى باس ــة ويوص ــة ملون ــى خلفي ــض عل ــي أبي ــعار الأساس الش

ــم. ــاج والتصمي ــمح بالإنت ــا يس ــبات عندم ــع المناس جمي

الأساسي
اســتخدم الشــعار الأساســي الشــعار بالألــوان الكاملــة علــى الخلفيــات 
البيضــاء والخلفيــات الفاتحــة ويوصــى باســتخدامه عندمــا لا يســمح المخــرج 

ــي. ــعار الأساس ــتخدام الش باس

الأسود والأبيض
ــا لا  ــط عندم ــتخدامه فق ــم اس ــث. يت ــعار الثال ــو الش ــض ه ــود والأبي الأس
ــون.  ــادي الل ــعارًا أح ــم ش ــب التصمي ــا أو يطل ــون ممكنً ــخ المل ــون النس يك

ــخ.( ــم ، إل ــش ، خت )نق

NEGATIVE 
The primary logo is white on a colored background and is recom-
mended to use on all occasions when the production and design 
allow it.

POSITIVE 
The Primary logo used the full-color logo on white and light back-
grounds and is recommended to use when the reproduction tech-
nique doesn’t allow the usage of the primary logo.

BLACK-WHITE LOGO 
The black-white version is the tertiary logo. It is used only when 
colored reproduction is not possible or the design requests a 
monochromatic logo. (engraving, stamp, etc.)

التسلسل الهرمي للشعار
LOGO HIERARCHY

الإنعكاس
NEGATIVE

الأسود والأبيض
BLACK & WHITE

الأسود والأبيض
BLACK & WHITE

الأساسي
POSITIVE

الإنعكاس
NEGATIVE
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الإنعكاس
ــي  ــتخدامه ف ــى باس ــة ويوص ــة ملون ــى خلفي ــض عل ــي أبي ــعار الأساس الش

ــم. ــاج والتصمي ــمح بالإنت ــا يس ــبات عندم ــع المناس جمي

الأساسي
اســتخدم الشــعار الأساســي الشــعار بالألــوان الكاملــة علــى الخلفيــات 
البيضــاء والخلفيــات الفاتحــة ويوصــى باســتخدامه عندمــا لا يســمح المخــرج 

ــي. ــعار الأساس ــتخدام الش باس

الأسود والأبيض
ــا لا  ــط عندم ــتخدامه فق ــم اس ــث. يت ــعار الثال ــو الش ــض ه ــود والأبي الأس
ــون.  ــادي الل ــعارًا أح ــم ش ــب التصمي ــا أو يطل ــون ممكنً ــخ المل ــون النس يك

ــخ.( ــم ، إل ــش ، خت )نق

NEGATIVE 
The primary logo is white on a colored background and is recom-
mended to use on all occasions when the production and design 
allow it.

POSITIVE 
The Primary logo used the full-color logo on white and light back-
grounds and is recommended to use when the reproduction tech-
nique doesn’t allow the usage of the primary logo.

BLACK-WHITE LOGO 
The black-white version is the tertiary logo. It is used only when 
colored reproduction is not possible or the design requests a 
monochromatic logo. (engraving, stamp, etc.)

التسلسل الهرمي للشعار
EMBLEM HIERARCHY

الإنعكاس
NEGATIVE

الأسود والأبيض
BLACK & WHITE

الأسود والأبيض
BLACK & WHITE

الأساسي
POSITIVE

الإنعكاس
NEGATIVE
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المســاحة الخاليــة تحمــي الشــعار مــن العناصــر الرســومية الأخــرى للحفــاظ 
علــى ســامته ووضوحــه. يجــب العمــل علــى تــرك مســاحة خاليــة بحــد أدنــى 
ــكل  ــر الش ــة )انظ ــة التجاري ــن العلام ــاع X م ــاوية لارتف ــعار مس ــول الش ح

التوضيحــي(.

يجــب مراعــاة الشــعار عنــد وضعــه بجانــب أو جــوار شــعارات أخــرى. يجب أن 
تكــون المســافة هــي الحــد الأدنــى مــن “المســاحة الخاليــة الموصــى بهــا” ، 
ويجــب أن يكــون واضحًــا دائمًــا أن الشــعارات تمثــل شــركات مختلفــة. أيضًا 

، لا ينبغــي أبــدًا اســتخدام شــعار الهيئــة كجــزء مــن شــعار / رمــز آخــر.

الأبعاد
يتم تحديد أبعاد الشعار لإنشاء استمرارية الحجم.

لضمــان كتابــة حــروف وتفاصيــل فنيــة واضحــة ومقــروءة ، يجــب ألا يقــل 
عــرض الشــعار عــن 15 مــم.

When correctly observed,  clear space protects the logo from oth-
er graphic elements to preserve its integrity and legibility. Please 
allow a minimum clear space all around the logo equal to the 
height of ½X of the Brandmark (see illustration). 

Show special care when the logo is placed next to other logos. 
The distance should be a minimum ‘recommended clear space’, 
and it should always be clear that the logos represent different 
companies. Also, the our logo should never be used as part of an-
other logo/symbol.

DIMENSIONS 
Logo dimensions are determined to create size continuity. 

To ensure clean and legible lettering and art detail, the Hight
of the logo must never be less than 15 mm.

المساحات والأبعاد للشعار
LOGO CLEAR SPACE & 
DIMENSIONS

X

½ X

X

½ X

الحد الأدنى لحجم
MINIMUM SIZE

طباعة
Print

طباعة
Print

رقمي
Digital

رقمي
Digital

15 mm 
hight

15 mm 
hight

40 Pixel 
hight

40 pixel 
hight
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الأســطح ذو الألــوان المحايــدة هــي خلفيــات موحــدة للطيــف الرمــادي. يتم 
تطبيــق الشــعار بشــكل يعتمــد علــى تبايــن الخلفيــة ولون الشــعار.

Achromatic continuous surfaces are uniform backgrounds of the 
grey spectrum. The logo is applied in a form depending on the 
contrast of the background and the color of the logo.

الألوان المحايدة
ACHROMATIC 
CONTINUOUS 

Black

90% Black 20% Black

10% Black

80% Black 30% Black

70% Black 40% Black

60% Black 50% Black
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تؤثــر طريقــة اســتخدام شــعارنا علــى ظهــوره وظهــور طريقــة التواصــل 
للهيئــة. يجــب أن يتــم اســتخدام شــعار الهيئــة بشــكله الصحيــح.

توضــح الصــور المعروضــة هنــا بعــض الأمثلــة علــى مــا لا يجــب فعلــه 
ووضوحهــا. التجاريــة  العلامــة  مصداقيــة  لضمــان  التجاريــة  بالعلامــة 

The way our logo is used affects the impact of our communica-
tions and our brand image. it is important to us that our logo is 
always used correctly. 

The images displayed here illustrate some examples of what not 
to do with the brandmark to ensure the credibility and legibility of 
the brand.

استخدام الشعار
LOGO USAGE

لا تقم بإعادة تلوين الشعار
Do not recolor the brandmark

لا تقم بتدوير الشعار
Do not rotate the logo

لا تستخدم الشفافية على الشعار
Do not use transparency with the logo

لا تغير أي جزء من الشعار
Do not change any part of the logo

لا تستخدم الشعار منخفض الدقة
Do not use the low-resolution logo

لا تقم بإضافة ظلال مسقطة أو أي تأثيرات
Do not add drop shadows or any effects

لا تمد أو تحرف الشعار
Do not stretch or skew the logo

لا تغير خط الشعار
Do not change the font on the logo

لا تستخدم الأنماط أو التدرجات اللونية على الشعار
Do not use patterns or gradients on the logo
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تموضع الشعار
LOGO POSITIONING

توسيط
 في عدد قليل من التطبيقات حيث يتم طباعة
 الشعار أو نقشه وما إلى ذلك حيث يمكن وضع
.الشعار في المنتصف

CENTERED
On a few applications where the logo is 
debossed, engraved, etc, the logo may be 
positioned in the center.

ــا  ــه مرئيً ــون في ــكان يك ــي م ــة ف ــة كافي ــاحة مفتوح ــي مس ــعار ف ــع الش ــا وض ــب دائمً يج
ومقــروءًا بوضــوح ومتوافقًــا مــع العناصــر الأخــرى. الزاويتــان العلويــة والســفلية فــي 
الاتجــاه الأيمــن همــا المواضــع المفضلــة ، ومــع ذلــك ، يمكنــك أيضًــا وضــع الشــعار فــي 
الزاويــة اليســرى العلويــة أو الســفلية اعتمــادًا علــى مــا يعمــل بشــكل أفضــل فــي الســياق 

المحــدد.
يمكنــك وضــع الشــعار أعلــى الصــور أو الألــوان الصلبــة طالمــا أن هنــاك تباينًــا كافيًــا بيــن 

الشــعار والخلفيــة.

التنسيب المفضل - أعلى اليمين
فــي حــال التموضــع العلــوي الأيمــن عندمــا يكــون الاســتخدام التالــي: موقعنــا الإلكترونــي 

أو التطبيقــات المطبوعــة أو علــى الغــاف الأمامــي المطبــوع.

التنسيب المفضل - أسفل اليمين
يوصــى باســتخدام الموضــع الســفلي الأيمــن عندمــا يكــون المحتــوى )النــص والصــور 
والرســوم التوضيحيــة والرســومات الأخــرى( أساســيًا ويكــون للشــعار دور التوقيــع ، كمــا 

ــة. ــم الرقمي هــو الحــال فــي الإعلانــات والتصامي

Our logo must always be placed with sufficient open space in a spot where it is 
clearly visible and readable and in harmony with other elements. The top right 
and bottom right corners are the preferred positions, however, you may also 
place the logo in the top left or bottom left corners depending on what works 
best in the specific context.
You may place the logo on top of images or solid colors as long as there is suffi-
cient contrast between our logo and the background.

A.	 Preferred placement – top right 
Top right placement is recommended when the logo has an introduc		
tory role, for example on our website, stationery & advertisements or on the front 
cover of a brochure. 

B.	 Preferred placement – bottom right 
Bottom-right placement is recommended for digital advertising for example on 
our twitter, instagram, linkedin, snapchat etc...

A

B
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يعتمــد حجــم الشــعار علــى تنســيق حجــم الصفحــة. هنــاك أحجــام موصــى 
 A1 ، ، بهــا لأحجــام معينــة للتطبيقــات المطبوعــة والمنشــورات الأساســية
A2 ، A3 ، A4 ، A5 ، A6 وبطاقــات العمــل. إذا لــم يكــن تنســيق الصفحــة مــن 

بيــن تلــك المدرجــة فــي الجــدول ، فاعمــل علــى أقــرب حجــم.

فــي الإعــان حيــث تكــون المســاحة أولويــة ، يمكــن خفــض القياســات مــن 
الحافــة إلــى النصــف. تأكــد مــن احتــرام الحــد الأدنــى مــن المســاحة الخاليــة.

The logo size depends on the size format of the page. There are 
recommended sizes for certain standard stationery and publica-
tion sizes, A1, A2, A3, A4, A5, A6, and business cards. If the page 
format is not one of those listed in the table, work to the nearest 
size. 

For advertising where space is a premium, the measurements from 
the edge can be halved. Ensure that the minimum clear space is 
respected.

حجم الشعار
LOGO SIZES

A1

A2

A3

A4

A5
A6

A7A7

Horizontal 
format

Portrait/landscape

Format (mm)
Emblem Hight

(mm)
      Measurement from edge (mm)
                   L/R                                   T/B    

Business card 
90 x 55 10 5/5 5/5

A6 148 x 105 30 7.5/7.5 7.5/7.5

A5 210 x 148 40 10/10 10/10

A4 297 x 210 48 12/12 12/12

A3 420 x 297 34 17/17 17/17

A2 594 x 420 48 24/24 24/24

A1 840 x 594 68 34/34 34/34
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03
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توضــح المخططــات التاليــة أنواعًــا مختلفــة مــن طريقــة التعامــل مــع 
العلامــات الشــريكة أو المتعاونــة. تــم إنشــاء نمــوذج الإعــان لإرشــاد 
موضــع العناصــر الأساســية بمــا فــي ذلــك تخطيطــات العلامات الشــريكة 

المختلفــة.

The following diagrams demonstrate various types of co-branding 
layouts. The advertising template has been created to instruct the 
placement of core elements including the different co-branding 
layouts.

توضــح المخططــات التاليــة أنواعًــا مختلفــة مــن تخطيطات لعلامــة الهيئة 
كشــريك لعلامــة أخرى.

The following diagrams demonstrate various types of endorse-
ment layouts.

.استخدم الشعارات في وضع أفقي كلما أمكن ذلك
Use the logos in a horizontal positioning whenever possible.

العلامة الشريكة - المتعاونة
PARTNER CO-BRANDING

PARNTER
 LOGO

يجــب فصــل الشــعارات بخــط رفيــع مرجــح باللــون الرمــادي. يجــب ألا يقــل وزن الخــط عــن 0.5 نقطــة. 
يجــب أن تكــون المســافة مــن الشــعار إلــى الخــط متســاوية علــى كلا الجانبيــن. يجــب أن تكون الشــعارات 

متناســبة مــع بعضهــا البعــض فــي الارتفــاع.

Logos are to be separated by a thin weighted line in Grey Color. The line weight should not 
be less than 0.5pt. The distance from the logo to the line should be equal on both sides. Logos 
should be proportionate to each other in height.

LCGPA logo with  partner logo in digital & print advertising templates.

LCGPA logo with endorsement  logo (Header), in digital & print advertising templates

LCGPA logo with multiple partners logo (header)

LCGPA logo with multiple partners logo (Fotter)LCGPA logo with national event logo in digital & print advertising templates

LCGPA logo with endorsement  logo (Footer), in digital & print advertising templates

Partner Logo

Endorsement logo

Partner logo
01

Partner logo
02

National
Event logo

Endorsement logo

Partner LogoPartner Logo

علامة الهيئة لو أصبحت شريك لعلامة أخرى
ENDORSEMENT BRANDING

Partner
Co-Branding
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04

ــم  ــن المه ــي م ــا ، وبالتال ــى هويتن ــريع عل ــرف الس ــان التع ــي ضم ــيًا ف ــاً أساس ــوان عام ــد الأل تع
ــتخدامات  ــة والاس ــي الطباع ــددة ف ــم مح ــا بقي ــا ألوانن ــد حددن ــة. لق ــوان بدق ــاج الأل ــتخدام وإنت اس

ــات. ــع التطبيق ــات لجمي ــذه المواصف ــزام به ــن الالت ــا م ــد دائمً ــة. تأك الرقمي

Color is a key factor in ensuring rapid recognition of our brand, and it is therefore 
important that our brand colors are reproduced accurately. We have defined our colors 
with specific values for both print and screen. Always make sure you adhere to these 
specifications for all applications.
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تتكــون الألــوان الأساســية مــن أربعــة ألــوان ، بمــا فــي ذلــك الأبيــض. 
العلامــة التجاريــة Blue & Light Blue هــي ألواننــا الرئيســية. يتــم اســتخدام 
الألــوان فــي الشــعار ، وعلــى نطــاق واســع فــي الهويــة البصريــة حيــث أنهــا 

ألواننــا التــي تميزنــا.

The primary palette consists of four colors, including white. Brand 
Blue & Light Blue is our main color. It is used in the logo, and exten-
sively throughout the visual identity, carrying the strongest brand 
recognition. grey color can be used as solids, gradients, text, pat-
tern, and details

الألوان الأساسية
PRIMARY COLORS 
PALETTE

LCGPA 
أزرق داكن
DARK BLUE

PRINT

SCREEN

PANTONE

CMYK

80%

60%

40%

20%

10%

534 C

71.42.0.64

7698 C

54.18.0.45

Cool Grey 11C

0.0.0.85

WHITE

0.0.0.0

RGB

HEX

27.54.93

1B365D

65.116.141

41748D

84.86.91

54565b

255.255.255

FFFFFF

LCGPA 
أزرق فاتح
LIGHT BLUE

LCGPA 
رمادي
GREY

LCGPA 
أبيض
WHITE

PRINT

SCREEN

PANTONE

CMYK

RGB

HEX

PRINT

PRINT

SCREEN

SCREEN

PANTONE

CMYK

PANTONE

CMYK

RGB

HEX

RGB

HEX

80%

80%

60%

40%

20%

10%

60%

40%

20%

10%
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تــم تطويــر الألــوان الثانوية لمســاحة إضافية ومســاعدة لألواننا الأساســية 
ــوان  ــن الأل ــد م ــب العدي ــي تتطل ــف الت ــي المواق ــا ف ــر تنوعً ــا توف ــث أنه حي
علــى ســبيل المثــال ، فــي إنشــاء الرســوم البيانيــة والمخططــات المعقــدة. 
تُســتخدم ألــوان التمييــز للتأكيــد علــى بقعــة معينــة فــي التصميــم مثــل 

إنشــاء عمليــة aciton. اســتخدم هــذه الألــوان للمســاعدة فقــط.

The secondary palette has been developed to complement our 
primary colors. It provides versatility in situations where many col-
ors are needed, e.g., to create complex graphs, charts.  highlight-
ing colors are used to emphasize certain spots in the visual such 
as the call to action. 

 Secondary and highlighting colors are used only when the primary 
palette does not suffice.

الألوان الثانوية
SECONDARY COLORS 
PALETTE

LCGPA 
أخضر
GREEN

306 C

100.20.0.11

7584 C

0.53.80.27

1225 C

0.22.73.0

0.181.226

00B5E2

186.88.38

BA5826

255.200.69

FFC845

LCGPA 
أزرق متوسط
MEDIUM  BLUE

LCGPA 
أصفر ذهبي
YELLOW GOLD

ACCENT COLORSSECONDARY COLORS

LCGPA 
برتقالي
ORANGE

PRINT

SCREEN

PANTONE

CMYK

RGB

HEX

PRINT

PRINT

SCREEN

SCREEN

PANTONE

CMYK

PANTONE

CMYK

RGB

HEX

RGB

HEX

PRINT

SCREEN

PANTONE

CMYK

7479 C

82.0.40.18

RGB

HEX

38.208.124

26D07C

80%

60%

40%

20%

10%

80%

60%

40%

20%

10%

80%

60%

40%

20%

10%

80%

60%

40%

20%

10%
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تُســتخدم الألــوان الخاصــة الفضيــة والذهبيــة فــي المنشــورات الخاصــة 
التــي تحتفــل بأحــداث ومناســبات رســمية تمثــل الهيئــة، أو عنــد صنــع مــواد 

أحاديــة اللــون مثــل الشــارات والختــم الذهبــي ومــا إلــى ذلــك.

Silver and gold colours are used in special publications that mark 
anniversaries, events, etc., or when making monochromatic mate-
rials such as badges, tassels, foil stamp, etc.

ألوان خاصة
SPECIAL COLORS 
PALETTE

LCGPA 
فضي
SILVER

Pantone
877 C

LCGPA 
ذهبي
GOLD

Pantone
871 C
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تــم توزيــع النســب للاســتخدام الصحيــح وتوظيــف الألــوان بشــكل متــزن 
ــة أو المطبوعــة. فــي كل التطبيقــات ســواء الرقمي

ــا  ــب هم ــن النس ــن م ــن نوعي ــوان بتكوي ــف للأل ــاحة التوظي ــع مس ــم وض ت
الغامــق والفاتــح حيــث يتــم  توزيــع  الألــوان الداكنــة بشــكل أكبــر فــي 

الأســلوب الغامــق والأســلوب الفاتــح يعكــس ذلــك.

Color balance are distributed to correct the use of color in all ap-
plications, whether digital or print. 

The recruitment space for colors was developed by creating two 
types of balance, dark and light, where dark colors are distributed 
more in the dark style and the light style reflects the light style.

نسب توزيع الألوان
COLOR BALANCE

40%40%

10%10%

10%10%

10%10% 10%10%

10%10%

5%5%

5%5%

الوضع الفاتح
LIGHT MODE

الوضع الغامق
DARK MODE
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الخطوط
TYPOGRAPHY

05

يعــد الخــط مكونًــا رئيســيًا فــي إنشــاء اتصــال ناجــح للعلامــة حيــث يعــزز الاتســاق فــي الاســتخدام  
والتعــرف علــى الهيئــة ، والهويــة ، ويســمح لجميــع الاتصــالات بالتحــدث بصــوت الخــط الموحــد. 
يجــب أن تعمــل الخطــوط بالتنســيق مــع التصميــم العــام ، والتصويــر الفوتوغرافــي ، ورســومات 

المعلوماتيــة ، والكتابــة للمســاعدة فــي وصــف وتعريــف هويــة العلامــة.

Font selection is a key component in the creation of successful brand communication 
and in managing a unified brand. Consistency in the use of the brand-approved fonts 
reinforces brand recognition, identity, and allows all communication to speak with 
a common typographic voice. Typography should work in concert with the overall 
design, photography, information graphics, and writing to help describe and define the 
department brand identity.
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خــط علامتنــا الأساســي هــو خــط “المراعــي” تم إنشــاؤه بواســطة بطرس. 
وهــو متوفــر بأربعــة أوزان، للعــرض والكتابــة ، تُســتخدم علــى التوالــي فــي 
العناويــن الرئيســية والجمــل النصيــة. يوفــر الخــط إمكانيــة قــراءة واضحــة 
وســهلة فــي كل مــن المــواد المطبوعــة والرقميــة ، ويلعــب دورًا رئيســيًا 

فــي جعــل هويتنــا البصريــة فريــدة مــن نوعهــا.

ALMARAI TYPEFACE
Our primary brand typeface is Almarai was created by Boutros. It 
is available in four optical weights, Display and Text, used respec-
tively in headlines and body copy throughout our visual identity. It 
offers excellent readability in both printed materials and digitally, 
and plays a major role in making our visual identity unique.

الخط الأساسي
PRIMARY 
TYPEFACE

Aa
اب

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr 
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zx 1 234567890!@#$%^&*( ).,;:/?

 ا ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س  ش ص ض ط ظ ع غ ف ق ك ل م ن
ه و ي ٠٫١٢٣٤٥٦٧٨٩}{|":؟

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss 
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zx 1 234567890!@#$%^&*( ).,;:/?

 ا ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س  ش ص ض ط ظ ع غ ف ق ك ل م
ن ه و ي ٠٫١٢٣٤٥٦٧٨٩}{|":؟

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq Rr 
Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zx 1 234567890!@#$%^&*( ).,;:/?

 ا ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س  ش ص ض ط ظ ع غ ف ق ك ل م
ن ه و ي ٠٫١٢٣٤٥٦٧٨٩}{|":؟

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp Qq 
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zx 1 234567890!@#$%^&*( 
).,;:/?

 ا ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س  ش ص ض ط ظ ع غ ف ق ك ل
م ن ه و ي ٠٫١٢٣٤٥٦٧٨٩}{|":؟

LIGHT

REGULAR

BOLD

EXTRABOLD
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عندمــا يتــم الجمــع بيــن Almarai واســتخدامهما وفقًــا للتسلســل الهرمــي 
للخــط ، فإنهمــا يوحــدان المراســلة ويدعمــان التعــرف علــى العلامــة. يمكن 
اســتخدام الخــط العريــض ل Almarai لإبــراز شــيء محــدد أو التأكيــد عليــه 
Ex� أيضًــا بخــط عريــض و Almarari  ف�ـي الن�ـص. لمزي�ـد م�ـن المرون�ـة ، يتوف�ـر

.tra Bold

When our brand typeface used according to our typographic hier-
archy, they unify messaging and support brand recognition. Bold 
for Almarai may be used to highlight or emphasize something spe-
cific in the text. For greater flexibility, Almarari is also available in 
bold and Extra Bold.

1. Headlines
Almarai Extra Bold

2. Introductory text
Almarai Regular

3. Body copy
Almarai Light

4. Subheadline
Almarai Boold

5. Secondary body copy
(info and short texts)
Almarai Light

التسلسل الهرمي للخط
ENGLISH TYPOGRAPHIC 
HIERARCHY

Lorem Ipsum
Dolor sit Amet
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, 
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo consequat.

Nulla facilisis at vero 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie con sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem 
vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
con sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum

Nulla facilisis at vero 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie con sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem 
vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
con sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatumNulla facilisis at vero Duis autem vel eum iriure dolor 
in hendrerit in vulputate velit esse molestie con sequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan 
et iusto odio dignissim qui blandit praesent lorem ipsum dolor 
sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat.

1

2

3

4

5
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التسلسل الهرمي للخط
ARABIC TYPOGRAPHIC 
HIERARCHY

 خلافاَ للاعتقاد السائد
فإن لوريم إيبسوم

ــم إيبســوم ليــس نصــاَ عشــوائياً، بــل  خلافــاَ للاعتقــاد الســائد فــإن لوري
 إن لــه جــذور فــي الأدب اللاتينــي الكلاســيكي منــذ العــام 45 قبــل الميــاد،

ممــا يجعلــه أكثــر مــن عــام فــي القــدم. قــام البروفيســور

خلافــاَ للاعتقــاد الســائد فــإن لوريــم إيبســوم ليــس نصــاَ عشــوائياً، بــل إن 
ــاد،  ــل المي ــام 45 قب ــذ الع ــيكي من ــي الكلاس ــي الأدب اللاتين ــذور ف ــه ج ل
ممــا يجعلــه أكثــر مــن عــام فــي القــدم. قــام البروفيســور »ريتشــارد مــاك 
لينتــوك« وهــو بروفيســور اللغــة اللاتينيــة فــي جامعــة هامبدن-ســيدني 
فــي فيرجينيــا بالبحــث عــن أصــول كلمــة لاتينيــة غامضــة فــي نــص لوريــم 
ــالأدب  ــة في ــذه الكلم ــه له ــال تتبع ــي »consectetur«، وخ ــوم وه إيبس
ــات  ــح أن كلم ــد اتض ــك. فلق ــل للش ــر قاب ــدر الغي ــف المص ــي اكتش اللاتين
نــص لوريــم إيبســوم تأتــي مــن الأقســام مــن كتــاب »حــول أقاصــي الخيــر 
والشــر« للمفكــر والــذي كتبــه فــي عــام 45 قبــل الميــاد. هــذا الكتــاب هــو 
بمثابــة مقالــة علميــة مطولــة فــي نظريــة الأخــاق، وكان لــه شــعبية 
كبيــرة فــي عصــر النهضــة. الســطر الأول مــن لوريــم إيبســوم » يأتــي مــن 

ســطر فــي القســم هــذا الكتــاب.

للمهتمين قمنا بوضع نص
ــي  ــر ف ــس عش ــرن الخام ــذ الق ــتخدم من ــي والمُس ــوم القياس ــم إبس  لوري
الأســفل. وتــم أيضــاً توفيــر الأقســام »حــول أقاصــي الخيــر واللمؤلفــه 
ــة، مرفقــة بالنســخ الإنكليزيــة لهــا والتــي قــام بترجمتهــا  بصيغهــا الأصلي

إبســوم  لوريــم  نــص  بوضــع  قمنــا  للمهتميــن 
القياســي والمُســتخدم منــذ القــرن الخامــس عشــر 
ــول  ــام »ح ــر الأقس ــاً توفي ــم أيض ــفل. وت ــي الأس ف
الأصليــة،  بصيغهــا  واللمؤلفــه  الخيــر  أقاصــي 
قــام  والتــي  لهــا  الإنكليزيــة  بالنســخ  مرفقــة 

هـ.راكهــام بترجمتهــا 

1

2

3

4

5

ــوى  ــي أن المحت ــل وه ــن طوي ــذ زم ــة من ــة مثبت ــاك حقيق ــام هن هـ.راكه
المقــروء لصفحــة مــا ســيلهي القــارئ عــن التركيــز علــى الشــكل الخارجــي 
للنــص أو شــكل توضــع الفقــرات فــي الصفحــة التــي يقرأهــا. ولذلــك يتــم 
اســتخدام طريقــة لوريــم إيبســوم لأنهــا تعطــي توزيعــاَ طبيعيــاَ -إلــى حــد 
مــا- للأحــرف عوضــاً عــن اســتخدام »هنــا يوجــد محتــوى نصــي، هنــا يوجــد 
محتــوى نصــي« فتجعلهــا تبــدو )أي الأحــرف( وكأنهــا نــص مقــروء. العديــد 
مــن برامــح النشــر المكتبــي وبرامــح تحريــر صفحــات الويــب تســتخدم لوريم 

إيبســوم بشــكل

 افتراضي كنموذج عن النص
، وإذا قمــت بإدخــال »lorem ipsum« فــي أي محــرك بحــث ســتظهر 
العديــد مــن المواقــع الحديثــة العهــد فــي نتائــج البحــث. على مدى الســنين 
ــن  ــاً ع ــوم، أحيان ــم إيبس ــص لوري ــن ن ــة م ــدة ومختلف ــخ جدي ــرت نس ظه
ــة  ــارات الفكاهي ــض العب ــال بع ــد كإدخ ــن عم ــاً ع ــة، وأحيان ــق الصدف طري
إليهــا. خلافــاَ للاعتقــاد الســائد فــإن لوريــم إيبســوم ليــس نصــاَ عشــوائياً، 
بــل إن لــه جــذور فــي الأدب اللاتينــي الكلاســيكي لينتوك« وهو بروفيســور 

اللغــة اللاتينيــة فــي جامعــة هامبدن-ســبترجمتها هـ.راكهــام

عندمــا يتــم الجمــع بيــن Almarai واســتخدامهما وفقًــا للتسلســل الهرمــي 
للخــط ، فإنهمــا يوحــدان المراســلة ويدعمــان التعــرف علــى العلامــة. يمكن 
اســتخدام الخــط العريــض ل Almarai لإبــراز شــيء محــدد أو التأكيــد عليــه 
Ex� أيضًــا بخــط عريــض و Almarari  ف�ـي الن�ـص. لمزي�ـد م�ـن المرون�ـة ، يتوف�ـر

.tra Bold

When our brand typeface used according to our typographic hier-
archy, they unify messaging and support brand recognition. Bold 
for Almarai may be used to highlight or emphasize something spe-
cific in the text. For greater flexibility, Almarari is also available in 
bold and Extra Bold.

1. Headlines
Almarai Extra Bold

2. Introductory text
Almarai Regular

3. Body copy
Almarai Light

4. Subheadline
Almarai Boold

5. Secondary body copy
(info and short texts)
Almarai Light



BRAND GUIDELINE V.01

هيئـة المحتـوي المحـلي والمشتريات الحكومية
LOCAL CONTENT & GOVERNMENT PROCUREMENT AUTHORITY

VISUAL SYSTEM

النظام البصري
VISUAL SYSTEM
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تســاعد الشــبكة علــى ضمــان اســتخدام جميــع عناصــر الهويــة بشــكل 
صحيــح عبــر التنســيقات فــي الوســائط المختلفــة. عنــد اســتخدام الشــبكة 
ــين  ــة لتحس ــدة التقليدي ــة الأعم ــم إضاف ــر ، تت ــل التحري ــن ، مث ــق معي لتطبي

ســهولة الاســتخدام.

A grid helps to ensure all the identity elements are used correct-
ly across different formats and media. When the grid is used for a 
specific application, such as editorial, traditional columns and gut-
ters are added for better usability.

1. Outer margin
50% of the Brandmark Hight

2. Gutters
25% of the Brandmark Hight

3. Columns
Up to Six columns

الشبكة والتوزيع
GRID AND LAYOUT 
INTRODUCTION

1

2

3

Vertical Layout Landscape Layout

Square Layout
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العناصــر البصريــة التكوينيــة هــي المفتــاح لبنــاء محــددات هويتنــا الخاصــة. 
العنصــر البصــري الرئيســي هــو جــزء مقتبــس مــن العلامــة مــن خــال 
تســليط الضــوء علــى أيقونتنــا التــي مــن خلالهــا نتــرك بصمــة غيــر مباشــرة 

ــتفيدين. ــور والمس ــان الجمه ــي أذه ف

يوضح الشكل المعروض هنا الوحدة المستمرة واتساقها

The graphic elements are key to building recognition of our brand. 
The main graphic element is the brandmark putting a spotlight on 
our icon that can impact our identity and leave an indirect imprint in 
the minds of our audience.

The figure displayed here visualizes the continuous unity and con-
sistency of our brand.

العنصر الرئيسي
GRAPHIC ELEMENTS

عنصر الرسم الرئيسي
Main Graphic Element

استخدامات مختلفة للعناصر الرسومية
Different usage of Graphic Elements
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تعــد الأنمــاط الجــزء المكــرر فــي الطبيعــة وقد ألهمــت المصمميــن لقرون 
لإنشــاء انتظــام واضــح فــي عالــم التصميــم مــن صنع الإنســان. يتكــرر عنصر 
النمــط بطريقــة يمكــن التنبــؤ بهــا ، خاصــة فــي نمط هندســي ، والــذي عادة 

مــا يكــرر نفســه مثــل ورق الحائط.

Patterns are a recurrent part of nature and have inspired design-
ers for centuries to create discernible regularities in the world of 
manmade design. The elements of a pattern repeat in a predict-
able manner, especially in a geometric pattern, which typically re-
peats itself like a wallpaper.

The line weight of each pattern has been set to 1.5pt. For some ap-
plications this may need to be adjusted.

نظرة عامة على النمط
PATTERN OVERVIEW
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أمثلة على النمط
PRIMARY COLOUR 
PALETTE EXAMPLES
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إرشادات استخدام النمط
PATTERN USAGE 
GUIDANCE

Max 30%

Always show
the edge of
pattern

Always show
the edge of
pattern

Max 45%

M
ax 25%

اتبــع القواعــد الــواردة فــي هــذا الدليــل عنــد إعــداد التصميــم البصــري لنمــط 
العلامــة علــى النحــو الــوارد فــي الصفحــة.

Follow the rules given in this guideline when preparing the our 
brand pattern visual layout as given on the page.

Avoid any of the following examples blow here.
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ــة  تســاعد الشــبكة علــى ضمــان اســتخدام وتوظيــف جميــع عناصــر الهوي
بشــكل صحيــح عبــر التنســيقات والوســائط المختلفــة. عنــد اســتخدام 
ــة  ــدة التقليدي ــة الأعم ــم إضاف ــر ، تت ــل التحري ــن ، مث ــق معي ــبكة لتطبي الش

لتحســين ســهولة الاســتخدام.

The following diagrams demonstrate various types of visual sys-
tem layouts. There are three versions of this template. 

1:	 Outer margins
The outer margin is always 50% of the logo.
So, for example, when the format is A4,
the logo size is 48mm and the outer margin
is 12.0mm.

2:	 Gutters
The gutters margin is always 25% of the logo.
So, for example, when the format is A4,
the logo size is 48mm and the outer margin
is 6.0mm.

3.	 Columns and rows

Always use up to six columns and rows depending on the width 
and hight of the format. The column  and rows width will vary.

4.	 Logo placement

The logo sits in the bottom right. for more guidance on logo place-
ment, refer to page 13.

الشبكة والتوزيع
GRID AND LAYOUT 
OVERVIEW

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

1

2

3

4
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النماذج البصرية
VISUAL EXAMPLES 
VERSION 01

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي
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النماذج البصرية
VISUAL EXAMPLES 
VERSION 02

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي العنوان الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa
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الرموز
ICONOGRAPHY

تُســتخدم الرمــوز للمســاعدة فــي التنقــل علــى موقعنــا الإلكترونــي وكذلك 
لدعــم التعــرف علــى العناصــر المهمــة فــي التواصــل. كمــا هــو الحــال مــع 
الرســوم التوضيحيــة الخاصــة بنــا ، تســتند الرمــوز إلــى خطــوط بنقــاط نهايــة 
 Blue مــدورة. يجــب أن تكــون الرمــوز أحاديــة اللــون مــن الألــوان الرئيســية
، ويجــب أن تكــون الرمــوز ثنائيــة الألــوان Dark Blue و Light Blue. قــد 

تظهــر الرمــوز أيضًــا النظــام العكســي )الأبيــض( علــى الخلفيــات الداكنــة.

Icons are used to aid navigation on our website as well as to sup-
port recognition of important elements in our communication. As 
with our illustrations, icons are line-based with rounded end points. 
Single color icons must be our brand Blue, and dual color icons 
must be our brand Dark Blue and Light Blue. Icons may also ap-
pear in negative (white) on dark backgrounds.
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الرسومات
ILLUSTRATIONS

يعتمــد أســلوبنا فــي الرســومات علــى الخطــوط بنقــاط نهايــة مســتديرة ، ممــا يعكــس 
نمــط الهيئــة وأســلوبها. يجــب أن تســتخدم جميــع الرســوم التوضيحيــة الألــوان مــن الألــوان 

الأساســية والثانويــة فقــط ، وفــي الرســوم البيانيــة الأكثــر تعقيــدًا.

عنــد اســتخدام المخططــات والرســوم البيانيــة والرســوم البيانيــة المماثلــة لتوضيــح قصــة مــا ، 
يجــب أن تحتــوي علــى ألــوان العلامــة التجاريــة الرســمية فقــط.

أخيــرًا ، مــن المهــم ملاحظة أن أســلوب الرســم التوضيحي هــذا لا يغطي ســوى الحاجة الفورية 
للرســوم التوضيحيــة مــن نــوع الرســوم البيانيــة. يجــب إنشــاء المزيــد مــن الرســوم التوضيحيــة 
البســيطة  أو المعقــدة لاســتخدامها فــي أدوات التواصــل بواســطة رســامين محترفيــن بنــاءً 

علــى موجــز إبداعــي.

Our illustration style is line-based with rounded end points, mirroring the style of our 
brand-mark. All illustrations should only use colors from our primary and secondary 
palette, In more complex infographics, individual elements can be contained within 
colored circles.

Whenever charts, graphs and similar infographics are used to illustrate a story, they 
too must only contain official brand colors.

Lastly, it is important to note that this illustration style only covers the immediate 
need for infographic-type illustrations. More emotional and/or intricate illustrations 
for use in brand communication should be created by professional illustrators based 
on a creative brief.
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أمثلة
EXAMPLES

Jan
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3
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Feb Mar Apr May Jun Jul

Cat 1

Aug

Cat 2 Cat 3
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5
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Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum

 Lorem Ipsum

 Lorem Ipsum

 Lorem Ipsum

 Lorem Ipsum

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

10%

20%

30% 40%
50%

60%

70%

80%

90%

Lorem Ipsum
is simply 

Cat 1

Cat 2

Cat 3

Cat 4

Mar Jun Sep Dec

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

0

1

2

3

4

5

6

35%
45%

28%

53%

562 458
Lorem ipsum

236 548
Lorem ipsum

986 458
Lorem ipsum

421 548
Lorem ipsum

789 458
Lorem ipsum

632 548
Lorem ipsum

321 458
Lorem ipsum

236 548
Lorem ipsum

Cat 1

Cat 2

Cat 3

Cat 4

Cat 1

Cat 2

Cat 3

Cat 4

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
 tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
 nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
 Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse

Lorem ipsum
 dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
 elit, sed diam nonummy nibh euismod
 tincidunt ut laoreet dolore

Lorem ipsum
 dolor sit amet, consectetuer adipiscing 
 elit, sed diam nonummy nibh euismod
 tincidunt ut laoreet dolore

5 622 3 485
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التطبيقات
STATIONARY

للمســاعدة فــي الحفــاظ علــى التناســق المناســب ، تــم إنشــاء قوالــب التطبيقــات. تتوفــر قوالــب 
ــتندات  ــات( والمس ــر الاجتماع ــرات ومحاض ــا للمذك ــتخدم أيضً ــات )تُس ــل والخطاب ــات العم لبطاق
والمغلفــات وبطاقــات الهويــة. تــم تضميــن الإرشــادات الأساســية لمجلــدات المســتندات ودفاتر 

الملاحظــات.

To help maintain consistency across the organization, templates for standard business 
stationery have been created. There are templates available for business cards, letters 
(also used for memos and minutes of meetings), documents, envelopes, and ID cards. 
Basic guidelines for document folders and notebooks are also included in this chapter.

07
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LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

توضــح الأمثلــة المعروضــة تصميــم القالــب لبطاقــات العمــل. يعــرض 
ــرض  ــا يع ــط ، بينم ــي والنم ــع الإلكترون ــع الموق ــعار م ــي الش ــزء الأمام الج
الجــزء الخلفــي مــن بطاقــة العمــل جميــع معلومــات الاتصــال والتواصــل.

The displayed examples illustrate the template design for the busi-
ness cards. The front displays the logo along with the website and 
pattern, while the back of the business card displays all the contact 
information.

Format:
90x50mm

لتحقيــق التطبيــق المناســب ، ولضمــان الاتســاق فــي ألــوان العلامــة ، 
يجــب طباعــة بطاقــات العمــل علــى ورق أبيــض نقــي غيــر مصقــول بــوزن 
لا يقــل عــن 300 جــرام فــي المتــر المربــع. إذا لــم يكــن ذلــك ممكنًــا ، فيمكــن 
اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم أبــدًا ورقًــا لامعًــا. لا تســتخدم 

ــر. ــض آخ ــل أبي ــي أو أي ظ ــي أو الكريم ــي أو العاج ــورق الطبيع ال

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, business cards must be printed on uncoated pure white 
paper with a weight of at least 300 gsm. If this is not possible, the 
matte paper may be used. Never use glossy paper. Do not use pa-
per with natural, ivory, cream, or any other shade of white.

ملحوظة:
يرجــى الرجــوع إلــى فريــق الهويــة عندمــا تحتــاج إلــى طلــب بطاقــات عمــل 

جديــدة.
Note:
Please refer to brand team when you need to order new business  
cards.

بطاقات العمل
BUSINESS CARDS

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

عبدالله السعيد
Abdullah AlSaeed

المدير العام
General Manager

+966 50 555 5555

a.alsaeed@lcgpa.gov.sa

P.O.Box:11564, Dist,  Al Aqiq, Riyadh 13519
Kingdom of Saudi Arabia

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

Front Side

10mm Hight

12mm Hight

5mm

5mm

5mm

5mm

Almarai 
7pt Bold

Almarai 
8pt Regular

Almarai 
12pt Bold

Almarai 
7pt Regular

Almarai 
7pt Light

Option 01

Option 03

Option 02

Option 04

Back Side
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الورق الرسمي
LETTERHEAD  & 
CONTINUOUS SHEET

lcgpa.gov.sa

إلى السيد خالد عبدلله المحترم 

لوريم إيبسوم(Lorem Ipsum) هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) 

منذ  الشكلي  للنص  المعيار  ولايزال  إيبسوم  لوريم  كان  النشر.  ودور  المطابع  صناعات  في  ويُستخدم 

القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها 

من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي على 

هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. انتشر بشكل 

البلاستيكية تحوي مقاطع من   (Letraset) "ليتراسيت"  القرن مع إصدار رقائق  كبير في ستينيّات هذا 

هذا النص، وعاد لينتشر مرة أخرى مؤخراَ مع ظهور برامج النشر الإلكتروني مثل "ألدوس بايج مايكر" 

(Aldus PageMaker) والتي حوت أيضاً على نسخ من نص لوريم إيبسوم.

لوريم إيبسوم(Lorem Ipsum) هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) 

منذ  الشكلي  للنص  المعيار  ولايزال  إيبسوم  لوريم  كان  النشر.  ودور  المطابع  صناعات  في  ويُستخدم 

القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها 

من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي على 

هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني.

مع التحية

أحمد السلمان
الرئيس التنفيذي

المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

(٢٠٥)

lcgpa.gov.sa

إلى السيد خالد عبدلله المحترم 

لوريم إيبسوم(Lorem Ipsum) هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) 

منذ  الشكلي  للنص  المعيار  ولايزال  إيبسوم  لوريم  كان  النشر.  ودور  المطابع  صناعات  في  ويُستخدم 

القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها 

من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي على 

هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. انتشر بشكل 

البلاستيكية تحوي مقاطع من   (Letraset) "ليتراسيت"  القرن مع إصدار رقائق  كبير في ستينيّات هذا 

هذا النص، وعاد لينتشر مرة أخرى مؤخراَ مع ظهور برامج النشر الإلكتروني مثل "ألدوس بايج مايكر" 

(Aldus PageMaker) والتي حوت أيضاً على نسخ من نص لوريم إيبسوم.

لوريم إيبسوم(Lorem Ipsum) هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) 

منذ  الشكلي  للنص  المعيار  ولايزال  إيبسوم  لوريم  كان  النشر.  ودور  المطابع  صناعات  في  ويُستخدم 

القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها 

من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي على 

هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني.

مع التحية

أحمد السلمان
الرئيس التنفيذي

المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

(٢٠٥)

24mm Hight

12 mm

12 mm

Almarai 
9pt Regular

Almarai 
10 pt Bold

Front Side Continuous Sheet 

Back Side

الغــاف  الرســمي. يعــرض  الــورق  المعروضــة تصميــم  توضــح الأمثلــة 
الأمامــي الشــعار مــع الموقــع الإلكترونــي والنمــط ، بينمــا يعــرض الورقــة 

الأساســية مســاحة الكتابــة والنصــوص.

The displayed examples illustrate the template design for the Let-
terhead, font & backside & Continuous Sheet.

Format:
A4

العلامــة  ألــوان  فــي  الاتســاق  ولضمــان   ، المناســب  اللمــس  لتحقيــق 
التجاريــة ، يجــب طباعــة الــورق ذي الرأســية علــى ورق أبيــض نقــي غيــر 
مصقــول بــوزن لا يقــل عــن 120 جرامًــا فــي المتــر المربــع. إذا لــم يكــن ذلــك 
ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم أبــدًا ورقًــا لامعًــا. 
لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, letterhead must be printed on uncoated pure white paper 
with a weight of at least 120gsm. If this is not possible, the matte 
paper may be used. Never use glossy paper. Do not use paper with 
natural, ivory, cream, or any other shade of white.
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الأظرف والأغلفة
ENVELOPES

Format:
DL and C6, C4, C3

العلامــة  ألــوان  فــي  الاتســاق  ولضمــان   ، المناســب  اللمــس  لتحقيــق 
التجاريــة ، يجــب طباعــة الــورق ذي الرأســية علــى ورق أبيــض نقــي غيــر 
مصقــول بــوزن لا يقــل عــن 200 جرامًــا فــي المتــر المربــع. إذا لــم يكــن ذلــك 
ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم أبــدًا ورقًــا لامعًــا. 
لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, Envelope must be printed on uncoated pure white paper 
with a weight of at least 200gsm. If this is not possible, the matte 
paper may be used. Never use glossy paper. Do not use paper with 
natural, ivory, cream, or any other shade of white.
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المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686
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المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
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المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

lcgpa.gov.sa
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8 pt Bold
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المجلد
A4 FOLDER OPTION 1

توضح الأمثلة المعروضة تصميم القالب لمجلد المستند.

The displayed examples illustrate the template design for the Doc-
ument folder.

Format:
A4 Document Folder, A5 Notebook

العلامــة  ألــوان  فــي  الاتســاق  ولضمــان   ، المناســب  اللمــس  لتحقيــق 
التجاريــة ، يجــب طباعــة الــورق ذي الرأســية علــى ورق أبيــض نقــي غيــر 
مصقــول بــوزن لا يقــل عــن 300 جرامًــا فــي المتــر المربــع. إذا لــم يكــن ذلــك 
ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم أبــدًا ورقًــا لامعًــا. 
لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, folder must be printed on uncoated pure white paper with 
a weight of at least 300gsm. If this is not possible, the matte paper 
may be used. Never use glossy paper. Do not use paper with natu-
ral, ivory, cream, or any other shade of white.

lcgpa.gov.sa
المركز الرئيسي٢٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

lcgpa.gov.sa
المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

24 mm Hight

Almarai 
9 pt Regular

Almarai 
10 pt Bold

15 mm

15 mm

12 mm

15 mm

Front Side Back Side
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المجلد 2
A4 FOLDER OPTION 2

توضح الأمثلة المعروضة تصميم القالب لمجلد المستند.

The displayed examples illustrate the template design for the Doc-
ument folder.

Format:
A4 Document Folder, A5 Notebook

العلامــة  ألــوان  فــي  الاتســاق  ولضمــان   ، المناســب  اللمــس  لتحقيــق 
التجاريــة ، يجــب طباعــة الــورق ذي الرأســية علــى ورق أبيــض نقــي غيــر 
مصقــول بــوزن لا يقــل عــن 300 جرامًــا فــي المتــر المربــع. إذا لــم يكــن ذلــك 
ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم أبــدًا ورقًــا لامعًــا. 
لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, folder must be printed on uncoated pure white paper with 
a weight of at least 300gsm. If this is not possible, the matte paper 
may be used. Never use glossy paper. Do not use paper with natu-
ral, ivory, cream, or any other shade of white.

lcgpa.gov.sa
المركز الرئيسي٢٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686

lcgpa.gov.sa
المركز الرئيسي٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢  الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦
H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2  Riyadh 13519 - 6686
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البطاقة التعريفية
ID CARDS

توضح الأمثلة المعروضة تصميم نموذج البطاقة التعريفية.

The displayed examples illustrate the template design for the ID 
Cards.

Format:
54x86 mm

للحصــول علــى جــودة طباعــة جيــدة ، اطبع بطاقــات الموظفين باســتخدام 
وهــذه   ،  ”Reverse Transfer“ أو   ”Direct to Card“ بطاقــات  طابعــة 

ــة. ــة المفضل ــي الطريق ــرة ه الأخي

For good printing quality, print the employee cards with a “Direct 
to card” or “Reverse transfer” card printer, the latter being the pre-
ferred method.

محمد علي سليمان
Mohammed Ali

Suliman
مدير عام

General Manager

1452

في  يوضع  افتراضي  نموذج  هو  ايبسوم  لوريم 
التصاميم لتعرض على العميل ليتصور طريقه وضع 
مطبوعه  تصاميم  كانت  سواء  بالتصاميم  النصوص 
نماذج  او   ... المثال  سبيل  على  فلاير  او  بروشور   ...

مواقع انترنت ...

يتم  التصميم  لى  ع  المبدئيه  العميل  موافقه  وعند 
النصوص  وضع  ويتم  التصميم  من  النص  هذا  ازالة 
النهائية المطلوبة للتصميم ويقول البعض ان وضع 
المشاهد  تشغل  قد  بالتصميم  التجريبية  النصوص 
الانتقادات  او  الملاحظات  من  الكثير  وضع  عن 

للتصميم الاساسي.

وخلافاَ للاعتقاد السائد فإن لوريم إيبسوم ليس نصاَ 
اللاتيني  الأدب  في  جذور  له  إن  بل  عشوائياً، 
كتاب  من  الميلاد.  قبل   45 العام  منذ  الكلاسيكي 

"حول أقاصي الخير والشر"

المركز الرئيسي٢٢٨٧٧ حي العقيق رقم الوحده٢ 
الرياض ١٣٥١٩ - ٦٦٨٦، هاتف: ٧٧٧٧ ٨٣٨ ١١ ٩٦٦+ 

H.0: 2877 Al Aqeeq Dist. Unit Num. 2 
Riyadh 13519 - 6686 T:+966 11 838 7777

lcgpa.gov.sa

Front Side Back Side

10 mm Hight

Almarai 
10pt Bold

Almarai 
8pt Regular

Almarai 
8 pt Bold

Almarai 
7 pt Bold

Almarai 
7 pt Reuglar



هيئـة المحتـوي المحـلي والمشتريات الحكومية
LOCAL CONTENT & GOVERNMENT PROCUREMENT AUTHORITY

44

STATIONARY

BRAND GUIDELINE V.01

البطاقة التعريفية
ID CARDS COVER

محمد علي سليمان
Mohammed Ali

Suliman
مدير عام

General Manager

1452

lcgpa.gov.sa
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A5 ورق الملاحظات
NOTEPAD A5

توضح الأمثلة المعروضة تصميم قالب ورق الملاحظات

The displayed examples illustrate the template design for the 
Notepad including the cover and inside perforated pages.

Format:
A5

لتحقيــق اللمــس المناســب ، ولضمان الاتســاق فــي ألوان العلامــة التجارية 
، يجــب طباعــة المفكــرة علــى ورق أبيــض نقــي غيــر مطلــي بــوزن لا يقــل 
عــن 300 جــرام فــي المتــر المربــع وصفحــة كتابــة 80 جرامًــا فــي المتــر المربع. 
إذا لــم يكــن ذلــك ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم 
أبــدًا ورقًــا لامعًــا. لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي 

ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, Notepad must be printed on uncoated pure white paper 
with a weight of at least 300gsm & a inside page of 130gsm. If this is 
not possible, the matte paper may be used. Never use glossy pa-
per. Do not use paper with natural, ivory, cream, or any other shade 
of white.

lcgpa.gov.sa

Cover Page Inside Page

17 mm Hight 15 mm Hight

Almarai 
8 pt Bold

Almarai 
8 pt Bold
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A5 ورق الملاحظات
NOTEPAD A4

توضح الأمثلة المعروضة تصميم قالب ورق الملاحظات

The displayed examples illustrate the template design for the 
Notepad including the cover and inside perforated pages.

Format:
A5

لتحقيــق اللمــس المناســب ، ولضمان الاتســاق فــي ألوان العلامــة التجارية 
، يجــب طباعــة المفكــرة علــى ورق أبيــض نقــي غيــر مطلــي بــوزن لا يقــل 
عــن 300 جــرام فــي المتــر المربــع وصفحــة كتابــة 80 جرامًــا فــي المتــر المربع. 
إذا لــم يكــن ذلــك ممكنًــا ، فيمكــن اســتخدام الــورق غيــر اللامــع. لا تســتخدم 
أبــدًا ورقًــا لامعًــا. لا تســتخدم الــورق الطبيعــي أو العاجــي أو الكريمــي أو أي 

ظــل أبيــض آخــر.

To achieve the proper tactility, and to ensure consistency in brand 
colors, Notepad must be printed on uncoated pure white paper 
with a weight of at least 300gsm & a inside page of 130gsm. If this is 
not possible, the matte paper may be used. Never use glossy pa-
per. Do not use paper with natural, ivory, cream, or any other shade 
of white.

lcgpa.gov.sa
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الختم
STAMP

توضح الأمثلة المعروضة أسلوب الختم.

The displayed examples illustrate the template designs for all of 
the required stamps.

Format:
A: 35x35mm
B: 60x35mm

يمكن أن يكون حبر الطوابع أحمر أو أخضر ويمكن ترقيمه.

Stamp ink can be blue or red.

ية
وم
حك
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ت
تريا

المش
هيئة المحتوى المحلي و

قم الجهة (٢٠٥)
ر

رقم الجهة (٢٠٥)

Almarai 
10 pt Bold

Almarai 
9 pt Reglar Almarai 

10 pt Reglar

17mm Hight

1.5pt Stroke 1.5pt Stroke 1.0pt Stroke 1.0pt Stroke 1.5pt Stroke

35mm 60 mm 

20mm 35mm 30mm 

1 2
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بروش
BROOCH

توضح الأمثلة المعروضة تصميم البروش.

The displayed examples illustrate the template designs for Brooch.

Format:
40x40mm

Silver finish with Pantone painting 40 mm 

40 mm 

30 mm 

1 2
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PRESENTATION

قالب العروض التقديمية
PRESENTATION

ــع مجــالات العمــل.  ــة قالــب عــروض PowerPoint واحــد يجــب اســتخدامه فــي جمي تقــدم الهيئ
ــيق 4: 3  ــتخدم تنس ــط. لا نس ــاع 16: 9( فق ــى الارتف ــرض إل ــبة الع ــة )نس ــة عريض ــي شاش ــر ف يتوف
القديــم. يشــتمل القالــب علــى العديــد مــن الخيــارات لشــرائح العنــوان والفصــول ، بالإضافــة إلــى 
مجموعــة متنوعــة مــن شــرائح المحتــوى لتلائــم العديــد مــن الاحتياجــات المختلفــة. أخيــرًا ، يحتــوي 

علــى شــريحة نهايــة قياســية يجــب اســتخدامها فــي جميــع العــروض التقديميــة.

ــا عنــد إنشــاء الرســوم  يتــم تضميــن لوحــة الألــوان الخاصــة بنــا فــي النمــوذج ويتــم اختيارهــا تلقائيً
البيانيــة والمخططــات والرســومات الأخــرى. يرجــى عــدم تعديــل هــذه الألــوان أو اســتخدام غيرهــا 
، وفــي حالــة إضافــة أي عناصــر ملونــة مثــل الرمــوز والرســوم البيانيــة مــن التطبيقــات الخارجيــة ، 

يرجــى التأكــد مــن توافقهــا مــع ألــوان علامتنــا التجاريــة.

LCGPA has a single PowerPoint template which must be used across all business ar-
eas. It is available in widescreen (16:9 aspect ratio) only. We do not use the legacy 4:3 
format. The template includes several options for title and chapter slides, as well as a 
variety of content slides to accommodate many different needs. Lastly, it has a stan-
dard end slide which should be used in all presentations.

Our color palette is included in the template and is chosen automatically when creating 
graphs, charts and other graphics. Please do not modify these colors or use others, and 
if adding any colored elements like icons and infographics from external applications, 
please make sure they are consistent with our brand colors.

08
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قوالب العروض التقديمية
TEMPLATE OVERVIEW

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

Mar Jun Sep Dec

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been
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3

4

5

6

35%
45%

28%

53%

562 458
Lorem ipsum

236 548
Lorem ipsum

986 458
Lorem ipsum

421 548
Lorem ipsum

789 458
Lorem ipsum

632 548
Lorem ipsum

321 458
Lorem ipsum

236 548
Lorem ipsum

شكراً

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

عنوان رئيسي
عنوان فرعي
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 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

 Lorem Ipsum is simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has been

شكراً

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

عنوان رئيسي
عنوان فرعي

Title slides with image and with color background

Content slides

Chart examples Last page

Divider slides

Image slides

Content slides
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COLLATERALS

تطبيقات إضافية
COLLATERALS

إلــى توفيــر نقطــة  ، بالإضافــة  تــم إنشــاء قوالــب إضافيــة لتأميــن التناســق البصــري للهيئــة 
انطــاق جيــدة. تتوفــر قوالــب للكتيبــات والإعلانــات والملصقــات والنشــرات وصحائــف الوقائــع 

والشــهادات.

تتضمــن معظــم ملفــات القوالــب العديــد مــن أشــكال التنســيق الموضحــة بنــص وصــور وهميــة. 
قوالــب التحريــر والكتيبــات مرفقــة بوثائــق تجريبيــة. يجــب اســتخدامها لإلهــام التخطيــط وكدليــل 
عــام للوضــع. يرجــى ملاحظــة أن جميــع الصــور فــي المســتندات التجريبيــة وملفــات القوالــب هــي 

عناصــر نائبــة فقــط ، ممــا يعنــي أنهــا ليســت جاهــزة للإنتــاج.

The collateral templates have been created to secure visual consistency between 
surfaces and across our organization, as well as to provide a good starting point when 
beginning a new project. There are templates available for brochures, advertisements, 
posters, flyers, fact sheets, certificates. 

Most template files include several layout variations demonstrated with dummy text and 
images. Editorial and brochure templates are accompanied by demo documents. These 
should be used both for layout inspiration and as a general placement guide. Please 
note that all of the images in demo documents and template files are placeholders only, 
meaning they are not production-ready.

09
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القالب التعريفي
EDITORIAL

هــذا هــو النمــوذج الأساســي الــذي يجــب أن تســتند إليــه جميع المنشــورات 
المطبوعــة متعــددة الصفحــات ، بمــا في ذلــك التقارير الســنوية والفصلية. 
ــدم  ــى ع ــك ، يرج ــع ذل ــددة. وم ــات المح ــب الاحتياج ــا لتناس ــن تكييفه يمك
إضافــة المزيــد مــن المســتويات إلــى التسلســل الهرمــي المطبعــي أو عدم 

اســتخدام نظــام الشــبكة.

This is the core template on which all multi-page print publications 
should be based, including annual and quarterly reports. It may be 
adapted to fit specific needs. However, please do not add more 
levels to the typographic hierarchy or deviate from the grid system.

Format:
A4

LCPGA REPORT 20212021LCPGA REPORT

23

العنوان الرئيسي

العنوان الفرعي الرئيسي
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الكتيبات
BROCHURES

هــذا القالــب هــو اختــاف طفيــف فــي قالــب التحريــر ويجــب أن يكــون 
نقطــة البدايــة لــكل مــن كتيبــات الهيئــة.

This template is a slight variation of the editorial template, and 
should be the starting point for both corp rate and product bro-
chures.

Format:
A4

LCPGA BROCHURE TEMP 20212021LCPGA BROCHURE TEMP

23

LCPGA BROCHURE TEMP 20212021LCPGA BROCHURE TEMP

45

العنوان الرئيسي

العنوان الرئيسي

LCPGA BROCHURE TEMP 20212021LCPGA BROCHURE TEMP

67

العنوان الرئيسي
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الإعلانات
POSTER

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي

العنوان الرئيسي

توضــح الأمثلــة المعروضــة تصميــم القوالــب لجميــع الأســاليب الإعلانيــة 
للهيئــة.

The displayed examples illustrate the template designs for Post-
ers.

Format:
A4
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منشور
LEAFLET

العنوان الرئيسي

العنوان الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

توضح الأمثلة المعروضة تصميم قوالب المنشورات.

The displayed examples illustrate the template designs for leaflet.

Format:
A5
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شهادة
CERTIFICATE 

توضح الأمثلة المعروضة تصميم قالب الشهادة.

The displayed examples illustrate the template designs for Certif-
icate with Cover.

Format:
A4

شهادة شكر و التقدير
CERTIFICATE OF EXCELLENCE

يتم تقديم هذه الشهادة بموجبه إلى
This certificate is hereby presented to

رئيس مجلس الإدارة
Chairman Director

المدير العام
Managing Director

الموارد البشري. مدير
HR. Manager

لأدائه الرائع وفوزه بجائزة "موظف الشهر" لشهر سبتمبر 2021
for performing exceedingly well and winning the "Employee of the Month"  

award for the month of September 2021

تم تقديمه في 4 أكتوبر 2021
Presented on the 4th of October, 2021

Your Nameالاسم الثلاثي
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شهادة شكر و التقدير
CERTIFICATE OF EXCELLENCE

lcgpa.gov.sa

شهادة شكر و التقدير
CERTIFICATE OF EXCELLENCE

يتم تقديم هذه الشهادة بموجبه إلى
This certificate is hereby presented to

رئيس مجلس الإدارة
Chairman Director

المدير العام
Managing Director

الموارد البشري. مدير
HR. Manager

لأدائه الرائع وفوزه بجائزة "موظف الشهر" لشهر سبتمبر 2021
for performing exceedingly well and winning the "Employee of the Month"  

award for the month of September 2021

تم تقديمه في 4 أكتوبر 2021
Presented on the 4th of October, 2021

Your Nameالاسم الثلاثي

شهادة مع جلد
CERTIFICATE WITH COVER

توضح الأمثلة المعروضة تصميم قالب الشهادة.

The displayed examples illustrate the template designs for Certif-
icate with Cover.

Format:
A4
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الإعلانات
ADVERTISING

تــم إنشــاء قالــب الإعلانــات لتأميــن التناســق المرئــي للهويــة البصريــة ، بالإضافــة إلــى توفيــر نقطة 
انطــاق جيــدة عنــد بــدء بحملــة إعلانيــة جديدة. 

The advertising templates have been created to secure visual consistency between 
surfaces and across our organization, as well as to provide a good starting point when 
beginning a new project.

10
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يتــم توصيــل الرســائل  قالــب لوحــة الإعلانــات بســيط وواضــح بحيــث 
بشــكل ســلس ، مــع عــرض صــور مؤثــرة. ســتحتاج لوحــة الإعلانــات إلــى 
التواصــل بشــكل أســرع مــع جمهورهــا المســتهدف مــن مســافة بعيــدة ، 

ــا. ــا معً عً ــاً ومجمَّ ــون ضئي ــص يك ــإن كل الن ــي ف وبالتال

صيغة
قم بتأكيد تنسيق الملف الرقمي مباشرةً مع شركة التثبيت.

The billboard template is simple and clean so that messages are 
communicated with clarity, while showcasing impactful imag-
ery. The billboard will need to communicate faster with its target 
audience from a great distance, therefore all text is minimal and 
grouped together.

Format
Confirm digital file format directly with the installation company.

إعلانات الشوارع
BILLBOARD العنوان الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa
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قالــب رول أب بســيط وواضــح بحيث يتم توصيل الرســائل بشــكل ســلس 
، مــع عــرض صــور مؤثــرة. ســتحتاج لوحــة الإعلانــات إلــى التواصــل بشــكل 
أســرع مــع جمهورهــا المســتهدف مــن مســافة بعيــدة ، وبالتالــي فــإن كل 

عًــا معًــا. النــص يكــون ضئيــاً ومجمَّ

صيغة
قم بتأكيد تنسيق الملف الرقمي مباشرةً مع شركة التثبيت.

The rollup template is simple and clean so that messages are 
communicated with clarity, while showcasing impactful imagery. 
The rollup will need to communicate faster with its target audience 
from a great distance, therefore all text is minimal and grouped to-
gether.

Format
Confirm digital file format directly with the installation company.

رول أب
ROLLUP

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي
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توفــر خلفيــات الأحــداث فرصــة رائعــة للترويج للهيئــة خلال مؤتمــر صحفي 
أو غيرهــا مــن الأحــداث رفيعــة المســتوى. بالنســبة لجميــع الأحــداث التــي 
تحضــر فيهــا وســائل الإعــام ، يجــب التأكــد مــن أن هويــة العلامــة البصرية 

لجميــع فــرص التقــاط الصــور والتســجيلات التلفزيونيــة. 

Event backdrops offer a great opportunity to promote Brand en-
tities during a press conference or other high-level events. For all 
events where the media is in attendance, one must ensure that 
Brand Identity is visible for all photo opportunities and television 
recordings. The examples presented here should be used as a 
guide and a source of inspiration for briefing designers on the ap-
propriate look and feel and quality standards.

التصميم الخلفي
BACKDROP
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توفــر خلفيــات الأحــداث فرصــة رائعــة للترويج للهيئــة خلال مؤتمــر صحفي 
أو غيرهــا مــن الأحــداث رفيعــة المســتوى. بالنســبة لجميــع الأحــداث التــي 
تحضــر فيهــا وســائل الإعــام ، يجــب التأكــد مــن أن هويــة العلامــة البصرية 

لجميــع فــرص التقــاط الصــور والتســجيلات التلفزيونيــة. 

Event backdrops offer a great opportunity to promote Brand en-
tities during a press conference or other high-level events. For all 
events where the media is in attendance, one must ensure that 
Brand Identity is visible for all photo opportunities and television 
recordings. The examples presented here should be used as a 
guide and a source of inspiration for briefing designers on the ap-
propriate look and feel and quality standards.

التصميم الخلفي
BACKDROP
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DIGITAL 

التطبيقات الرقمية
DIGITAL 

توضح الإرشادات التالية كيفية تقديم علامتنا التجارية بطريقة احترافية ومتسقة في القنوات 
الرقمية.

The following guidelines demonstrate how to present our brand in a professional and 
consistent manner in digital channels.

11
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الصورة الشخصية
PROFILE PICTURE

ــر  ــخصي عب ــف الش ــورة للمل ــض كص ــون الأبي ــعارنا بالل ــتخدام ش ــب اس يج
جميــع قنــوات التواصــل الاجتماعــي. يرجــى ملاحظــة أن هــذه الصــورة 
دائريــة فــي معظــم المواقــع ، وبالتالــي يجــب عليــك التأكــد مــن أن الشــعار 

ــري. ــاص دائ ــل اقتص ــي داخ ــه مرئ بأكمل

Our logo on white must be used as the profile picture across all 
social media channels. Please note that this picture is circular on 
most sites, and you must therefore ensure that the entire logo is 
visible within a circular crop.

Square logo Crop Circular logo
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الغلاف الرسمي
HEADER BANNER

تدعــم العديــد مــن المنصــات الاجتماعيــة صــور الغــاف الرســمي. عنــد 
ــار هــذه الصــور ، يرجــى التأكــد مــن أنهــا ذات جــودة جيــدة ومتوافقــة  اختي
ــاءم  ــي تت ــور الت ــط الص ــتخدم فق ــة. اس ــا التجاري ــورة علامتن ــط ص ــع نم م
بشــكل طبيعــي مــع التنســيق البانورامــي لهــذه الــرؤوس دون اقتصــاص 

ــي. ــدف الرئيس ــن اله ــر م الكثي

Many social platforms support header/banner images. When 
choosing these images, please ensure they are of good quality and 
in accordance with our brand image style. Only use images that 
fit naturally within the panoramic format of these headers without 
cropping out too much of the main subject.

1. with white background
2. with brand dark blue background

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

1

2
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منشور تويتر
TWITTER POST

يجــب أن يكــون أي شــيء بخــاف الروابط والمحتــوى الخارجي ، أي أي شــيء 
ــع  ــا م ــي ، متوافقً ــل الاجتماع ــائل التواص ــى وس ــر عل ــنا للنش ــه لأنفس ننتج
 Twitter إرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. تُظهــر الأمثلــة منشــورات

حيــث تــم اســتخدام ألــوان العلامــة والطباعــة.

ــد  ــع التأك ــة ، م ــيقات مختلف ــر تنس ــل عب ــيطة للعم ــبكة بس ــر ش ــم تطوي ت
ــذ. ــهلة التنفي ــقة وس ــة متس ــن أن العلام م

Anything other than external links and content, meaning anything 
we produce ourselves for publication on social media, must be in 
accordance with our visual identity guidelines. The examples show 
Twitter posts where brand colors and typography have been used.

A simple grid has been developed to work across different formats, 
making sure the brand is consistent and easy to implement.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column & rows

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

العنوان الرئيسي

العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

1

1

3

2

2

3

20 mm  Hight10pt Regular
12pt Bold
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منشور تويتر
TWITTER POST

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

ھیئة المحتوى المحلي
LCGPA_SA@  والمشتریات الحكومیة

يجــب أن يكــون أي شــيء بخــاف الروابط والمحتــوى الخارجي ، أي أي شــيء 
ــع  ــا م ــي ، متوافقً ــل الاجتماع ــائل التواص ــى وس ــر عل ــنا للنش ــه لأنفس ننتج
 Twitter إرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. تُظهــر الأمثلــة منشــورات

حيــث تــم اســتخدام ألــوان العلامــة التجاريــة والطباعــة.

ــد  ــع التأك ــة ، م ــيقات مختلف ــر تنس ــل عب ــيطة للعم ــبكة بس ــر ش ــم تطوي ت
ــذ. ــهلة التنفي ــقة وس ــة متس ــة التجاري ــن أن العلام م

Anything other than external links and content, meaning anything 
we produce ourselves for publication on social media, must be in 
accordance with our visual identity guidelines. The examples show 
Twitter posts where brand colors and typography have been used.

A simple grid has been developed to work across different formats, 
making sure the brand is consistent and easy to implement.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column & rows
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منشور انستقرام
INSTAGRAM POST

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

يجــب أن يكــون أي شــيء بخــاف الروابط والمحتــوى الخارجي ، أي أي شــيء 
ــع  ــا م ــي ، متوافقً ــل الاجتماع ــائل التواص ــى وس ــر عل ــنا للنش ــه لأنفس ننتج
إرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. تُظهــر الأمثلة منشــورات إنســتكرام 

حيــث تــم اســتخدام ألــوان العلامــة  والطباعــة.

ــد  ــع التأك ــة ، م ــيقات مختلف ــر تنس ــل عب ــيطة للعم ــبكة بس ــر ش ــم تطوي ت
ــذ. ــهلة التنفي ــقة وس ــة متس ــن أن العلام م

Anything other than external links and content, meaning anything 
we produce ourselves for publication on social media, must be 
in accordance with our visual identity guidelines. The examples 
show Instagram posts where brand colors and typography have 
been used.

A simple grid has been developed to work across different formats, 
making sure the brand is consistent and easy to implement.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column & rows

1

1

3

2

3

2

20 mm  Hight10pt Regular
12pt Bold
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منشور انستقرام
INSTAGRAM POST

يجــب أن يكــون أي شــيء بخــاف الروابط والمحتــوى الخارجي ، أي أي شــيء 
ــع  ــا م ــي ، متوافقً ــل الاجتماع ــائل التواص ــى وس ــر عل ــنا للنش ــه لأنفس ننتج
إرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. تُظهــر الأمثلة منشــورات إنســتكرام 

حيــث تــم اســتخدام ألــوان العلامــة والطباعــة.

ــد  ــع التأك ــة ، م ــيقات مختلف ــر تنس ــل عب ــيطة للعم ــبكة بس ــر ش ــم تطوي ت
ــذ. ــهلة التنفي ــقة وس ــة متس ــن أن العلام م

Anything other than external links and content, meaning anything 
we produce ourselves for publication on social media, must be 
in accordance with our visual identity guidelines. The examples 
show Instagram posts where brand colors and typography have 
been used.

A simple grid has been developed to work across different formats, 
making sure the brand is consistent and easy to implement.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column & rows

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa
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منشور/إعلان سنابشات
SNAPCHAT POST/ADS

يجــب أن يكــون أي شــيء بخــاف الروابــط والمحتــوى الخارجــي ، أي أي 
شــيء ننتجــه لأنفســنا للنشــر علــى وســائل التواصــل الاجتماعــي ، متوافقًــا 
مــع إرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. تُظهــر الأمثلــة منشــورات 

سنابشــات حيــث تــم اســتخدام ألــوان العلامــة والطباعــة.

ــد  ــع التأك ــة ، م ــيقات مختلف ــر تنس ــل عب ــيطة للعم ــبكة بس ــر ش ــم تطوي ت
ــذ. ــهلة التنفي ــقة وس ــة متس ــن أن العلام م

Anything other than external links and content, meaning anything 
we produce ourselves for publication on social media, must be 
in accordance with our visual identity guidelines. The examples 
show Snapchat posts where brand colors and typography have 
been used.

A simple grid has been developed to work across different formats, 
making sure the brand is consistent and easy to implement.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column & rows

العنوان الرئيسي
العنوان الفرعي الرئيسي

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa

ھیئة المحتوى المحلي
  والمشتریات الحكومیة
@LCGPA_SA

1

1

3

2

3

2

20 mm  Hight10pt Regular
12pt Bold
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النشرة البريدية
EMAIL NEWSLETTER

ــزة  ــة والأجه ــزة اللوحي ــة للأجه ــة الأولوي ــرة الإخباري ــي النش ــب أن تعط يج
المحمولــة التــي تناســب كل مــن الوضعيــن الرأســي والأفقــي ، بعــرض 
ــرها.  ــب نش ــي يج ــات الت ــدد الإعلان ــى ع ــادًا عل ــاع اعتم ــل والارتف 600 بكس
اســتخدم نفــس المبــدأ مــع تصميــم موقــع الويــب ، حيــث يتيــح الربــع الأول 

ــد مــن المعلومــات. للمســتخدمين النقــر للحصــول علــى مزي

The newsletter should prioritize tablet and mobile devices fitting 
both portrait and landscape modes, with a width of 600 px and a 
height depending on how many announcements need to be dis-
seminated. Use the same principle with the website design, where 
the first quadrant enables the users to click for more information.

1.	 50% of logo hight 
2.	 25% of logo hight 
3.	 up to 6 column 

Header
80 pixel

Foot
150 pixel

Brandmark
30pixel

600 Pixel

Almarai
10pt Bold

Logo 40 pixel hight

1

2

3

Foot text
Almarai 8pt Regular

Almarai 6pt Regular

ARABIC   |   ENGLISH

Get Help 

View online 

Unsubscribe

FAQs 

Privacy Policy 

Terms of use

This is a promotional email from  
Local Content & Government Procurement Authority 
 Riyadh Saudi Arabia

Local Content & Government Procurement Authority - All rights reserved © 2021
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الموقع الإلكتروني
WEBSITE

يتــم تطويــر lcgpa.gov.sa الجديــد وفقًــا لإرشــادات الهويــة المرئيــة الخاصــة بنــا. هــذا يعنــي أن 
الخطــوط ســتكون Almarai ، مرتبــة وفقًــا للتسلســل الهرمــي المطبعي الخاص بنا ، وســتكون 
الألــوان هــي ألــوان علامــة الهيئــة الرســمية فقــط. تــم إجــراء بعــض التعديــات لمعالجــة 
المشــكلات الخاصــة بشــبكة الإنترنــت والشاشــة بالإضافــة إلــى ضمــان أفضــل تجربــة ممكنــة 
للعمــاء. ومــع ذلــك ، فــإن الشــكل والمظهــر العــام لموقعنــا متوافقــان مــع الطريقــة التــي 

نقــدم بهــا أنفســنا فــي القنــوات غيــر الرقميــة.

ــم  ــذا مه ــا. ه ــورة علامتن ــط ص ــع نم ــي تتب ــدة الت ــة المعتم ــور العلام ــتخدم ص ــن ، اس ــا أمك كلم
بشــكل خــاص للصفحــة الأولــى والصفحــات الرئيســية الأخــرى ، أي المســتوى الأعلى فــي التنقل. 
بالنســبة للأخبــار العاديــة وأنــواع المقــالات الأخــرى ، يمكــن اســتخدام الصــور الافتتاحيــة أو صــور 
ــز  ــا لديهــا رســم توضيحــي ممي ــة بالطريقــة نفســها كمــا فــي الســابق. علامتن الجهــات الخارجي
ــي  ــط ف ــذا النم ــى ه ــاظ عل ــم الحف ــن المه ــة. م ــا البصري ــن هويتن ــزءًا م ــل ج ــز يمث ــلوب رم وأس
جميــع صفحــات موقعنــا علــى الإنترنــت. إذا كنــت بحاجــة إلــى إنشــاء أيقونــات أو رســوم توضيحيــة 

جديــدة ، فيرجــى الرجــوع إلــى فصــل الرمــوز ونمطهــا.

The new lcgpa.gov.sa is being developed in compliance with our visual identity guide-
lines. This means that the typefaces will be Almarai, arranged according to our ty-
pographic hierarchy, and the colors will be only official LCGPA brand colors. Some 
adaptations have been made to tackle web- and screen-specific issues as well as to 
ensure the best possible customer experience. Nonetheless, the overall look and feel 
of our website are consistent with how we present ourselves in non-digital channels.

Whenever possible, use approved brand images that follow our brand image style. 
This is especially important for the front page, and the other main pages, i.e., top-lev-
el in the navigation. For regular news and other types of articles, editorial or other 
third-party images may be used in the same way as before. our brand has a distinct 
illustration and icon style that is part of our visual identity. It is important to maintain 
this style across all pages of our website. If new icons or illustrations need to be creat-
ed, please refer to the Illustration and Icon Style chapter for more information.

LOGIN Saved SearchAR   |   EN

Local Content & Government Procurement Authority - All rights reserved © 2021
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الأنظمة واللوائح 
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تواصل معنا 
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هيكلية الموقع
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توقيع البريد الإلكتروني
EMAIL SIGNATURE

تعــد توقيعــات البريــد الإلكتروني موحدة ويجب أن تتوافــق مع المعلومات 
الموجــودة علــى بطاقــة عملــك. يجــب تعيينهــا بخــط المراعــي بنفــس حجــم 
النــص الــذي تســتخدمه عنــد إنشــاء رســائل البريــد الإلكترونــي الخاصــة بــك 

، وتنســيقها كمــا يظهــر فــي الرســم التوضيحي.

E-mail signatures are standardized and should correspond with 
the information on your business card. They must be set in almarai 
at the same text size you use when composing your e-mails, and 
formatted as the illustration shows.

عبدالعزيز محمد الخطاف
أخصائي اول إدارة إجراءات الأعمال

Abdulaziz M. Alkhattaf
Business Process Management Sr. Specialist

+966 11 838 9015

+966 55 400 4411

lcgpa.gov.sa
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BRAND MERCHANDISE

عناصر وأدوات
BRAND 
MERCHANDISE

تعتبــر الأدوات  نقطــة اتصــال وتواصــل مهمــة لعلامتنــا ، ومثــل جميــع العلامــات الناجحــة ، نحــن 
ــا لا نبيــع الســلعة أو  ــار فيــه وضــع شــعارنا. علــى الرغــم مــن أنن حريصــون علــى المــكان الــذي نخت
الأداة ، إلا أننــا نتأكــد مــن أن المنتجــات التــي نصنعهــا مصممــة ومصنوعــة بعنايــة بطريقــة تعكس 

قيــم علامتنــا.

ــة بمزيــد مــن التفصيــل المواضــع. مــن المهــم  ــة فــي الصفحــات التالي توضــح الرســوم التوضيحي
أيضًــا الالتــزام بالمســاحة الواضحــة ومتطلبــات الحــد الأدنــى للحجــم ، كمــا هــو محــدد فــي فصــل 

ــة. ــرام ألــوان العلامــة والشــعار مســاحة خالي ــاع هــذه القواعــد البســيطة واحت الشــعار. باتب

Our merchandise is an important touchpoint for the our brand and, like all successful 
brands, we’re careful about where we choose to put our logo. Although we don’t sell our 
merchandise, we do make sure that the products we create are carefully designed and 
produced in a way that reflects our brand values.

Illustrations on the following pages show in more detail the placements. It is also 
important to adhere to the clear space and minimum size requirements, as defined in 
the logo chapter. By following these simple rules and by respecting the brand colors 
and the logo clear space.

12
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الهدايا
GIFTS ITEMS

الاقتراحات لأجل جودة وأسلوب وتصميم الهدايا.

Demonstrated here are suggestions on quality, style and design of 
gift items.

1.	 Leather Card Hodler
Logo Hight depends on card holder size
Logo Blind Deboss

2.	 Cup Coaster
Logo Height depends on Coaster size 
Colored logo screen printing

3.	 USB Keychain
Logo Height depends on Keychain Band size 
white logo screen printing

4.	 Mousepad
Logo Height depends on Mousepad size 
white logo screen printing

1

3

2

4
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الهدايا
GIFTS ITEMS

الاقتراحات لأجل جودة وأسلوب وتصميم الهدايا.

Demonstrated here are suggestions on quality, style and design of 
gift items.

1.	 Coffe Cup
8oz, 12oz, 16oz

2.	 PaperBag
Medium 21X11X27

3.	 Coffe Mug
Logo Height depends on mug size 
logo screen printing

4.	 Cap
Logo Height depends on cap  size 
white logo embroidery

1

3

2

4
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تي-شيرت والسترة
T-SHIRT & VEST

1 2

3

1.	 VEST
use embroidery full color logo on  white fabrics

2.	 T-Shirt
use screen print full color logo on white fabrics

3.	 Blue T-Shirt
use white color logo on white fabrics
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تي-شيرت والسترة
SECURITY GUARD UNIFORM

1.	 White Shirt

use blue color logo on white fabrics

2.	 Cap
use white color logo emblem on blue fabrics

3.	 Blue Jacket
use white color logo on blue fabrics 1

2

3
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تي-شيرت والسترة
CLEANER UNIFORM

1.	 White Shirt

use blue color logo on white fabrics

2.	 Cap
use white color logo emblem on blue fabrics

3.	 Blue Jacket
use white color logo on blue fabrics



هيئـة المحتـوي المحـلي والمشتريات الحكومية
LOCAL CONTENT & GOVERNMENT PROCUREMENT AUTHORITY

80

BRAND MERCHANDISE

BRAND GUIDELINE V.01

كتيب الملاحظات
NOTEBOOK
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الأقلام
PEN & PENCIL

lc
gp

a.
go

v.
sa

lc
gp

a.
go

v.
sa
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المركبات
CARS

يجــب وضــع شــعار علامتنــا التجاريــة علــى جانبــي الســيارة ، بحيــث يتــم 
توســيطها علــى الأبــواب الأماميــة كمــا هــو موضــح أدنــاه.

our brand logo should be placed on both sides of the vehicle, cen-
tered on the front doors as shown below.

Use the full color logo for light-colored vehicles.

LCGPA_SA LCGPA
lcgpa.gov.sa
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SIGNAGE

الافتات
SIGNAGE

ــتقبال.  ــة الاس ــات منطق ــام ولافت ــة والأع ــراج الخارجي ــة والأب ــات الأمامي ــادات للافت ــا إرش حددن
الغــرض مــن ذلــك هــو ضمــان الامتثــال لمعاييــر علامتنــا ، وتأميــن حضــور قــوي ومتســق للعلامة 

فــي المبانــي.

We have defined guidelines for facade signage, outdoor pylons, flags and banners, 
and reception area signage. The purpose is to ensure compliance with the our brand 
standards, and secure a strong, consistent brand presence on and around our buildings.

13
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اللافتات خارجية
EXTERNAL SIGNAGE

أبــرز اللافتــات لدينــا هــي علــى واجهــة المبنــى ، وهــي تتطلــب اهتمامًــا 
وثيقًــا بالحجــم والموضــع. حجــم اللافتــات محــدود بالمســاحة المتاحــة ؛ ومع 
ذلــك ، لا تحتــاج إلــى المبالغــة فــي الأحجــام عندمــا تكــون المســاحة وافــرة. 
يجــب أن يتــم قيــاس اللافتــات لتكــون مرئيــة بوضــوح مــن مســافة الرؤيــة 

المناســبة ، مــع الحفــاظ علــى التــوازن أيضًــا مــع الســياق المعمــاري.

يجــب تصنيــع جميــع لافتــات الواجهــات مــن الألمنيــوم المصقــول مــع 
صوانــي خلفيــة شــفافة وإضــاءة LED داخليــة )أو حــل مشــابه( ، ممــا يخلــق 

تأثيــر الهالــة.

Our most prominent signage is on our facades, and these demand 
close attention to size and placement. The size of the signs is lim-
ited by the available space; however, you do not need to exagger-
ate sizes when space is ample. Signs should be scaled to be clear-
ly visible from the appropriate viewing distance, while also being in 
balance with the architectural context.

All facade signage must be fabricated in brushed aluminium with 
clear back trays and internal LED lighting (or similar solution), cre-
ating a halo effect.
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الأسهم والرسوم التوضيحية
ARROW AND PICTOGRAMS

	1 يجــب أن تحتــوي الخطــوط التــي تتكــون منهــا أيقوناتنــا دائمًــا علــى زوايــا .
مســتديرة.

	2 تــم تصميــم كل رمــز في شــبكة مربعــات 20 × 20. يمكن تقســيم كل من .
هــذه المربعــات إلــى أجــزاء فرعيــة فــي حالــة الحاجــة إلــى إجــراء تعديــات 

دقيقة.
	3 يجب أن يكون عرض كل سطر 2 مربع..

1.	 The lines that make up our icons should always have round cor-
ners.

2.	 Each icon is designed in a grid of 20x20 squares. Each of these 
squares can be subdivided in case finer adjustments are neces-
sary.

3.	 The width of every line should be 2 square.
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نساء
FEMALE

WC

نساء
FEMALE

WC

باب دورات المياه
TOILET DOOR

SIDE ELEVATION FRONT ELEVATION

260 MM

30 MM

90 MM

35MM
CORNER

30MM
CORNER

130 MM

30 MM

250 MM

أبــرز اللافتــات لدينــا هــي علــى واجهــة المبنــى ، وهــي تتطلــب اهتمامًــا 
وثيقًــا بالحجــم والموضــع. حجــم اللافتــات محــدود بالمســاحة المتاحــة ؛ ومع 
ذلــك ، لا تحتــاج إلــى المبالغــة فــي الأحجــام عندمــا تكــون المســاحة وافــرة. 
يجــب أن يتــم قيــاس اللافتــات لتكــون مرئيــة بوضــوح مــن مســافة الرؤيــة 

المناســبة ، مــع الحفــاظ علــى التــوازن أيضًــا مــع الســياق المعمــاري.

Our most prominent signage is on our facades, and these demand 
close attention to size and placement. The size of the signs is lim-
ited by the available space; however, you do not need to exagger-
ate sizes when space is ample. Signs should be scaled to be clear-
ly visible from the appropriate viewing distance, while also being in 
balance with the architectural context.
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لافتة مثبتة على الحائط
WALL MOUNTED SIGN

أبــرز اللافتــات لدينــا هــي علــى واجهــة المبنــى ، وهــي تتطلــب اهتمامًــا 
وثيقًــا بالحجــم والموضــع. حجــم اللافتــات محــدود بالمســاحة المتاحــة ؛ ومع 
ذلــك ، لا تحتــاج إلــى المبالغــة فــي الأحجــام عندمــا تكــون المســاحة وافــرة. 
يجــب أن يتــم قيــاس اللافتــات لتكــون مرئيــة بوضــوح مــن مســافة الرؤيــة 

المناســبة ، مــع الحفــاظ علــى التــوازن أيضًــا مــع الســياق المعمــاري.

Our most prominent signage is on our facades, and these demand 
close attention to size and placement. The size of the signs is lim-
ited by the available space; however, you do not need to exagger-
ate sizes when space is ample. Signs should be scaled to be clear-
ly visible from the appropriate viewing distance, while also being in 
balance with the architectural context.

عبدالله السعيد
Abdullah AlSaeed

المدير العام
General Manager

عبدالله السعيد
Abdullah AlSaeed

المدير العام
General Manager

SIDE ELEVATION FRONT ELEVATION

350 MM

30 MM

130 MM

230 MM
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لافتة مثبتة على الحائط
HANGING SIGN

أبــرز اللافتــات لدينــا هــي علــى واجهــة المبنــى ، وهــي تتطلــب اهتمامًــا 
وثيقًــا بالحجــم والموضــع. حجــم اللافتــات محــدود بالمســاحة المتاحــة ؛ ومع 
ذلــك ، لا تحتــاج إلــى المبالغــة فــي الأحجــام عندمــا تكــون المســاحة وافــرة. 
يجــب أن يتــم قيــاس اللافتــات لتكــون مرئيــة بوضــوح مــن مســافة الرؤيــة 

المناســبة ، مــع الحفــاظ علــى التــوازن أيضًــا مــع الســياق المعمــاري.

Our most prominent signage is on our facades, and these demand 
close attention to size and placement. The size of the signs is lim-
ited by the available space; however, you do not need to exagger-
ate sizes when space is ample. Signs should be scaled to be clear-
ly visible from the appropriate viewing distance, while also being in 
balance with the architectural context.

حمام
Toilet

درج
Stairs

حمام
Toilet

درج
Stairs

360 MM

85 MM
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لافتة مثبتة على الحائط
FLAG AND BANNER

بالألــوان  شــعار  مــع  بيضــاء  إمــا  واللافتــات  الأعــام  تكــون  أن  يمكــن 
الكاملــة أو زرقــاء داكنــة مــع شــعار أبيــض. يجــب أن يكــون المــورد قــادرًا 
علــى المســاعدة فــي العثــور علــى اللــون الأكثــر تطابقًــا مــع اللــون الأزرق 

الداكــن. اســتخدم Pantone 534 Coated كمرجــع.

Flags and banners can be either white with a full-color logo or Dark 
Blue with a white logo. The supplier should be able to assist with 
finding the color that most closely matches Dark Blue. Use Pan-
tone 534 Coated as a reference.

1X

1.7X

2.5X

1.0X
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All advertising or marketing materials using
LCGPA branding must be reviewed and approved
by LCGPA  prior to publication.

Please contact brand@lcgpa.gov.sa for approval.

Thank you
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