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دور الغرف التجارية والصناعية :

ظهــرت الغــرف التجاريــة الصناعيــة فــي العالــم كمؤسســات خدميــة تهــدف إلــى نــوع مــن التضامــن 
التجــاري بيــن رجــال الأعمــال؛ حيــث يحــرص ذوو العمــل التجــاري فــي المــدن والمقاطعــات علــى 
إنشــاء هــذه المؤسســات؛ بغــرض تنظيــم قطاعــات أعمالهــم والحفــاظ علــى مصالحهــم. وبصفــة 
التجاريــة ليســتفيد منهــا منســوبوها،  التاليــة: طــرح الخطــط والفــرص  عامــة، تحقيــق الخدمــات 
التواصــل مــع الســلطات لبحــث مصالــح العمــل والتجــارة، إيجــاد اقتصــاد وطنــي ناهــض، المســاهمة 

ــة مســتدامة لمجتمعهــا. فــي تحقيــق تنمي

إضافــة إلــى ذلــك، يكــون للغرفــة، أدوار مهمــة وملموســة فــي فــض النــزاع التجــاري بيــن الأعضــاء؛ 
واهتمامهــا بمنســوبيها وتزويدهــم بالمعلومــات التــي يحتاجــون هــا لتأديــة أعمالهــم وتبصيرهــم 
بالأســس الصحيحــة لتعاملاتهــم؛ وتقديــم النصــح لهــم بشــأن إيجــاد نــوع مــن التكامــل فيمــا بينهــم 
بمــا يســهم فــي خفــض كلفــة الإنتــاج ويحقــق - فــي الوقــت نفســه- وفــراً فــي رأس المــال العامــل، 
إلــى جانــب تبنيهــا قضايــا منســوبيها ذات العلاقــة بممارســة أنشــطتهم والمســاهمة فــي إيجــاد 

الحلــول المناســبة لهــا..

كلهــا وظائــف تضطلــع بهــا الغــرف التجاريــة الصناعيــة، التــي إذا مــا تمكنــت مــن أداء هــذا الــدور 
وحققــت مصلحــة منســوبيها فــي شــتى أنشــطتهم؛ فإنهــا بذلــك تســهم فــي تنشــيط الحركــة 
الاقتصاديــة وبالتالــي فــي تحســين أداء الاقتصــاد الوطنــي وجودتــه؛ وتحقيــق الأهــداف المرجــوة 
مــن إنشــائها. وقــد تطــور مفهــوم الغــرف فــي عالــم اليــوم، وباتــت تســهم، فــي خدمــة المجتمــع 

وتطويــر نشــاطاته الاقتصاديــة والماليــة علــى وجــه الخصــوص.
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استراتيجية الهوية

1.1 صورة العلامة التجارية

برزت غرف التجارة والصناعة في العالم كمؤسسات 
خدمية

تهدف إلى نوع من التضامن التجاري بين رجال الأعمال 
حيث يحرص العاملون في المدن والمحافظات على 

إنشاء هذه المؤسسات من أجل تنظيم قطاعات أعمالهم 
والحفاظ على مصالحهم. بشكل عام ، تحقيق الخدمات 

التالية: تقديم خطط وفرص تجارية لموظفيها للاستفادة 
منها ، والتواصل مع الجهات لمناقشة المصالح التجارية 

والتجارية ، وخلق اقتصاد وطني حيوي ، والمساهمة في 
تحقيق التنمية المستدامة لمجتمعهم.

Brand Strategy
1.1 Brand image

The Chambers of Commerce and Industry emerged 
in the world as service institutions aiming at a kind of 
commercial solidarity between businessmen, as those 
who work in cities and provinces are keen to establish 
these institutions in order to organize their business 
sectors and preserve their interests. In general, 
achieving the following services: offering commercial 
plans and opportunities for their employees to benefit 
from,communicating with the authorities to discuss 
business and trade interests,   creating a vibrant na-
tional economy, and contributing to achieving sustaina-
ble development for their community.
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1.2 Persona
The figure embodies the mark of the past,
present and developments in these years,
and despite all the variables, still adheres 
to its culture

1.2 الشخصية
الرقم يجسد بصمة الماضي والحاضر والتطورات 

في هذه السنوات ، ورغم كل المتغيرات ، لا يزال 
متمسكا بثقافته.
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1.3 Vision
Riyadh Chamber to be the largest source of 
confidence in the Kingdom of Saudi Arabia by 
the year 2020.

1.4 Mission
That the Riyadh Chamber harness its energies 
to enhance the business community in Riyadh 
by providing high-quality services and effective 
support that it needs to achieve its ambitions.

1.5 Values
- Customer focus

- Team work
- Performance excellence

- Integrity

1.3 الرؤيــــة
أن تكون غرفة الرياض أكبر مصدر للثقة في المملكة العربية 

السعودية بحلول عام 2020

1.4 الرسالة
أن تسخر غرفة الرياض طاقاتها لتعزيز مجتمع الأعمال في 

الرياض من خلال توفير الخدمات العالية الجودة والدعم الفعّال 
الذي يحتاجه لتحقيق طموحاته

1.5 القيم
- التركيز على العملاء

- فريق العمل
- التميز في الأداء

- النزاهة
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الهوية البصرية

2.1 المود بورد

تتكون هوية العلامة من عدة عناصر هنا 
خلاصتها

استخدم دائمًا الملف الرئيسي ، والمتوفر 
بجميع التنسيقات الشائعة ، ولا تحاول 

إعادة بناء الهوية.

Visual Identity
2.1 Mood Board

The brand identity consists of several elements, 
here its summary

Use the master file, available in all popular for-
mats, and don’t try to reconstruct the identity.

Din Next LT   الخـط العـربي والإنجلـيزي

Logo   الشــعــــارPhoto Style نمط الصور

أ ب ت ث ج ح خ د ذ ر ز س ش ص ض ط ظ ع غ ف ق 
١ ٢ ٣ ٤ ٥ ٦ ٧ ٨ ٩ ٠ ك ل م ن هـ و ي 

 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

Icon Style نمط الأيقونات

Color Pallete   لوحــة الألــوان

Chart Numbers مؤشرات البيانات

35

28

18

12
7

الأســاسيــــــــــة

الثانـويــــــــــــــة



RDCCI BRAND GUIDELINE © 2019STRICTLY CONFIDENTIAL AND NOT FOR CIRCULATION

الهوية البصرية
2.2 مفهوم الشعار

العلامة هي نوع من الخط المائل لليسار كما هو معروف 
بالكتابة العربية يبدأ من اليمين إلى اليسار مما يجعل الشكل 

يظهر على شكل خط (الرقة) بأسلوب متطور وحديث 
يتوافق مع المتطلبات العصر الحالي مما يعطي الانطباع 

بالبساطة وسهولة القراءة

التسمية
لرياض هي عاصمة المملكة العربية السعودية وأكبر مدنها 
وثالث أكبر عاصمة عربية من حيث عدد السكان. تقع مدينة 

الرياض في منتصف شبه الجزيرة العربية على هضبة نجد ، 
على ارتفاع 600 متر فوق مستوى سطح البحر. وهي مقر 

إمارة منطقة الرياض حسب التقسيم الإداري للمناطق 
السعودية الرقة) بأسلوب متطور وحديث يتوافق مع 

متطلبات العصر الحالي مما يعطي الانطباع بالبساطة 
وسهولة القراءة.

Visual Identity

2.2 Brand Identity Concept

A sign is a type of diagonal line to the left, as it is known by Arabic 
writing, starting from right to left, which made the shape appear as a 
line (Al-Raqqah) in a developed and modern style that coincides with the 
requirements of the current era, which gives the impression of simplicity 
and ease of reading

Nameing
Riyadh is the capital of the Kingdom of Saudi
Arabia, its largest city and the third largest
Arab capital by population. Riyadh is located in
the middle of the Arabian Peninsula on the Najd
plateau, at an altitude of 600 meters above sea
level. It is the seat of the Emirate of the Riyadh
region according to the administrative division
of Saudi regions.
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الهوية البصرية

2.3 تكوين الشعار

تتكون علامة العلامة التجارية من علامة نصية مطبعية 
حديثة مرسومة خصيصًا ، والتي تشتمل على اسم يدل. تظهر 
علامة العلامة التجارية كتوقيع رئيسي للعلامة التجارية في 

القفل المعروض في تدفق أفقي ديناميكي
وحديث ، في اتجاه القراءة باللغة العربية.

يعرض الشكل إرشادات القفل التي تكون ذات صلة فقط 
عندما تكون هناك حاجة إلى إعادة بناء علامة تجارية ، مثل 

إنشاء تطبيق ثلاثي الأبعاد.

استخدم دائمًا الملف الرئيسي ، والمتوفر بجميع التنسيقات 
الشائعة ، ولا تحاول إعادة بناء علامة العلامة التجارية.

Visual identity

2.3 Brand Mark

brand mark consists of the modernspecially drawn 
typographic wordmark, which comprises a signify-
ing name . Serving as the main brand signature,
the brand mark appears in the shown lockup in 
a dynamic and modern horizontal flow, in Arabic 
reading
direction.

The figure displays the lockup guidelines 
which are only relevant when a brand mark 
reconstruction is needed, such as to build a 3D 
implementation.

Use always the master file, which is available 
in all common formats, and do not attempt to 
re-build the brand mark.
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الهوية البصرية

2.4 ظهور الشعار

الكاملة الإيجابية على خلفية بيضاء. بدلً من ذلك ، يمكن 
عكس الشعار فقط من لون خلفية الأزرق الداكن من 

اللوحة الأساسية للعلامة Rdcci التجارية ، لضمان التباين 
المناسب مع الرؤية المناسبة.

عند وجود قيود على الإنتاج وعدم استخدام شعار 
بالألوان الكاملة ، يتم تطبيق إصدار التدرج الرمادي

)راجع قيمة اللون( ، وليس التحويل التلقائي. نادًرا ما يكون 
استخدام الإصدارات أحادية اللون )أحادية اللون(أو الصور 
النقطية )بالأبيض والأسود( ضروريًا. على سبيل المثال: 

الفاكسات والطوابع وتعرضات الأفام للتشطيبات الخاصة 
مثل حجب الصبغات والنقش.

Visual Identity
2.4 Brand Mark 
Versions

Rdcci favorite reproduction in its positive full 
color version on a white background. Alterna-
tively, the logo may be reversed only from the 
dark blue Rdcci background color from the 
brand‘s primary palette, to ensure adequate 
contrast to the appropriate vision. 
When there are production restrictions and a full 
color logo is not used, the grayscale version (see 
color value) is applied, not an automatic conver-
sion. Rarely is the use of mono (monochrome) 
or bitmap (black and white) versions necessary. 
For example: faxes, stamps, and film exposures 
for special finishes such as pigment blocking 
and engraving.
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الهوية البصرية
2.5 المساحة الآمنة

يجب حماية الشعارات من العناصر الأخرى. 
الحد الأدنى للمسافة حول جميع الشعارات 

يساوي ربع ارتفاع الرمز

المساحة الواضحة
لضمان البروز والوضوح ، يكون الشعار دائمًا 

محاطًا بمنطقة خالية من عناصر التصميم 
الأخرى ، مثل الكتابة وأنماط الشعارات 

الأخرى.
يعتمد إنشاء منطقة الاستبعاد على ضعف 

داخل الشعار ، كما هو “M„ ارتفاع الحرف 
موضح هنا

Visual Identity

2.5 Clear space

Logos should be protected from other 
elements. The minimum amount of 
space around all logos is equal to a 
quarter of the symbol‘s height 

Clear space
To ensure prominence and legibility, 
the logotype is always surrounded by 
an area of clear space which remains 
free of other design elements, such 
as type
.and other logotypes The construction 
of the 
exclusion zone area is based on twice 
the height of the letter ‘M’ within the 
logotype, as demonstrated here
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الهوية البصرية

2.6 استخدامات الشعار الخاطئة

يجــب اســتخدام هويــة المركــز باســتمرار. إثــرا يجــب عــدم إعــادة إنشــاء 
الشــعارات أو تعديلهــا أو تغييرهــا لأن ذلــك مــن شــأنه أن يســاهم فــي 

تخفيــف وتفتيــت علامتنــا التجاريــة .

Visual Identity

2.6 Logo Incorrect use

The Center identity must be used consistently. The Ithra logos 
must not be recreated, adjusted or altered as this would con-
tribute to the dilution and fragmentation of our brand
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الهوية البصرية

2.7 المحاذاة

هنــاك أربــع نقــاط محــاذاة لشــعارنا ، كمــا هــو موضــح هنــا. 
لمحــاذاة  النقــاط  هــذه  اســتخدام  يجــب   ، أمكــن  حيثمــا 

عناصــر التصميــم الأخــرى مثــل الكتابــة والصــور.

Visual Identity

2.7 Alignment

There are four points of alignment for our logo-
type, as demonstrated here. Wherever possible, 
these points should be used to align other design
elements such as type and imagery.
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الهوية البصرية

2.8 الخطوط الرئيسية

خطنا الأساسي هو DIN Next LT Arabic وهو متوفر 
باللاتينية والعربية

ونستخدم بشكل كبير وزني Bold )للعناوين( و 
Regular )للنصوص(

Visual Identity

2.8 Primary typeface

Our primary typeface is Effra. It is available in 
both Latin and Arabic languages. 
Din Next is used in the following weights: regular 
and medium.

دِن نكست
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الهوية البصرية

2.9 الخطوط الثانوية

في بعض التطبيقات الرقمية أو للاستخدام المكتبي
العام ، لن يكون من الممكن تقنيًا استخدام خطوطنا

الأساسية .
عندما يكون هذا هو الحال ، نوصي باستخدام خطنا
للاتصالات SST للاتصالات اللاتينية و SST الثانوي

العربية .

Visual Identity
2.9 Secondary Typeface

In some digital applications or for general office use, 
it will not be technically possible to use our primary 
typefaces.
When this is the case, we recommend the use of our 
secondary typeface SST for Latin communications 
and SST for Arabic communications.m.
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الهوية البصرية

2.10 الألوان

تستخدم الغرفة اللون الأزرق الداكن 
بالإضافة إلى تدرجات الألوان و الأبيض 

و الأسود.

عند وجود قيود على الإنتاج وعدم 
استخدام شعار بالألوان الكاملة ، يتم 

تطبيق إصدار التدرج الرمادي )راجع قيمة 
اللون( ، وليس التحويل التلقائي. نادًرا ما 
يكون استخدام الإصدارات أحادية اللون 

)أحادية اللون( أو الصور النقطية )بالأبيض 
والأسود( ضروريًا. على سبيل المثال: 

الفاكسات
والطوابع وتعرضات الأفام للتشطيبات 

الخاصة مثل حجب الصبغات والنقش.

Visual Identity

2.10 Color Palette

Rdcci favorite reproduction in its positive 
full color version on a white background. 
Alternatively, the logo may be reversed 
only from the dark blue Rdcci background 
color from the brand‘s primary palette, to 
ensure adequate contrast to the appro-
priate vision. 
When there are production restrictions 
and a full color logo is not used, the gray-
scale version (see color value) is applied, 
not an automatic conversion. Rarely is 
the use of mono (monochrome) or bitmap 
(black and white) versions necessary. 
For example: faxes, stamps, and film 
exposures for special finishes such as 
pigment blocking and engraving.

C: 97  M: 72  Y: 51  K: 59
R: 16  G: 42  B: 56
#: 102A38

C: 96       M: 67       Y: 28      K: 14
R: 16       G: 77       B: 121
#: 104D79

C: 37       M: 18       Y: 16       K: 01
R: 173       G: 191       B: 205
#: ADBFCD

C: 77  M: 16  Y: 43  K: 02
R: 31  G: 156  B: 154
#: 1F9C9A

C: 64  M: 18  Y: 22  K: 02
R: 92  G: 166  B: 189
#: 5CA6BD

PANTONE 2945 U

PANTONE 546 CPANTONE 416 CPANTONE 549 C

PANTONE 7542 C

C: 06       M: 00       Y: 02       K: 06
R: 233       G: 239       B: 241
#: E9EFF1

PANTONE 656 U
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الهوية البصرية

2.11 نمط الهوية

رماديــة(  أو  )ملونــه  الصــور  اســتخدام  يتــم 
أشــكال  علــى  الأبيــض  باللــون  الكتابــات  و 

الهويــة  بالــوان  هندســية 

Visual Identity
2.11 Identity Style

we can use imges with colors or gray-
scale and text in white on  shapes 
with our colors.

اليوم الشهر السنة
الوقت هنا الوقت هنا

المكان هنا

عنوان ثانوي هنا

هنا تعداد نقاط هنا تعداد نقاط
هنا تعداد نقاط هنا تعداد نقاط

هنا تعداد نقاط هنا تعداد نقاط 

العنوان الفرعي العنوان الفرعي العنوان الفرعي العنوان الفرعي

العنوان الأساسي العنوان

اسم المتحدث هنا
المسمى الوظيفي والمنصب
المسمى الوظيفي والمنصب

اسم المتحدث هنا
المسمى الوظيفي والمنصب
المسمى الوظيفي والمنصب

اسم المتحدث هنا
المسمى الوظيفي والمنصب
المسمى الوظيفي والمنصب
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الهوية البصرية
2.12 نمط الصور

يتم استخدام الصور )ملونة 
أو رمادية( بشكلها الطبيعي 

أو بعمل تدرج متلاشي 
باللون الكحلي وشفافية 

%100 إلى 0%

Visual Identity
2.12 Image Style

we can use imges (with 
colors or with grayscale) 
and we can put gradient blue 
with 100% opacity to 0%.
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الهوية البصرية

2.13 نمط الأيقونات

بخطــوط  الايكــون  اســتخدام  يتــم 
الاســود  او  الازرق  باللــون  يســيطه 

تــة جا ر بد

Visual Identity

2.13 Icon Style
we can use Icon with Lineal style 
with blue or shade of black.
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الهوية البصرية

2.14 التذييل

و  الازرق  باللــون  فوتــر  اســتخدام  يتــم 
او  الابيــض  باللــون  الكتابــات  و  الشــعار 

الضــرورة عنــد  الالــوان  عكــس  يمكــن 

Visual Identity

2.14 Footer
we can use foter with blue color 
and logo, icons or text with white 
and we can reverse the colrs .
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الهوية البصرية

2.15 الرسم البياني

البيانــي  الرســم  اســتخدام  يتــم 
باشــكال مســطحة بالالــوان الازرق و 
الرمــادي بدرجاتهــم كمــا هــو موضــح

Visual Identity
2.15 Charts
The graph is used in flat shapes 
in blue and gray colors in their 
degrees as shown

35

28

18

12
7
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الهوية البصرية
2.16 التنسيق العام

التنسيق العام هو تقسيم عناصر 
التصميم وتحديد تموضعها كما هو 

موضح سواء عرضي أو طولي.

Visual Identity

2.16 Layout
we can use layout as showen as 
portrait or landscape.

ـاء
قــ
ل

الأربـــعاء 7 أكتوبر 2020م
4:00 - 5:30 مــــساءً

عـن بـــــعد

المحــــــاور

•  ماهي ضريبة التصرفات العقارية
•  مقارنة بين ضريبة القيمة المضافة وضريبة الدخل

•  إجراءات دفع ضريبة التصرفات العقارية

غرفة الرياض ممثلة باللجنة العقارية تدعوكم لحضور اللقاء التعريفي:

ضــريبة التصــرفات العقــارية

أ. محمد بن عبدالله المرشد
نائب رئيس مجلس الإدارة

رئيس اللجنة العقارية في غرفة الرياض

أ. حمود بن عبدالله الحربي
المتحدث الرسمي للهيئة العامة للزكاة والدخل

أ. هيثم بن عبدالعزيز الغنام
عضــو اللجــنة العقــارية

( مديـــــر الحـــــوار )

logo الشعارheader الترويسة

tag علامة

headline العنوان الرئيسي

sub headline العنوان الفرعي

speakers المتحدثين

footer التذييلsocial media وسائل التواصل
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الهوية البصرية
2.16 التنسيق العام

التنسيق العام هو تقسيم عناصر 
التصميم وتحديد تموضعها كما هو 

موضح سواء عرضي أو طولي.

Visual Identity

2.16 Layout
we can use layout as showen as 
portrait or landscape.

social media وسائل التواصل

logo الشعار

photo الصورة

footer التذييل

لان
إعـ

سعيًا منا في غرفة الرياض لتطوير خدماتنا لعملائنا، نعتزم إطلاق

مبـادرة داعـم
للتعريـف بمنتجـات وخدمـات منشأتكم والوصـول بها لأكبـر شريحـة ممكنـة

للاستفادة والاشتراك اضغط هنا

logo الشعارheader الترويسة

tag علامة

headline العنوان الرئيسي

sub headline العنوان الفرعي

social media وسائل التواصل footer التذييل
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الهوية البصرية

2.17 الشعارات الإضافية

يتم وضع الشعارات الإضافية بحالتين:
يســار  علــى  التابعــة  غيــر  الحكوميــة  الشــعارات   -

الحجــم بنفــس  التصميــم 
- الشــعارات التابعــة يتــم وضعهــا عــن يســار شــعار 

الغرفــة
- الراعي الرسمي يكون بالأسفل باليمين

Visual Identity

2.17 Other logos
we can use other logos in three ways:
- on the top left of design
- on the left beside the main logo 
- on the r but smaller than the main logo on 
buttom.
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Riyadh
Chamber

غرفة الرياض



RDCCI
Section 3.0
Visual Applications

القسم الثالث 3.0
تطبيقات الهوية
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تطبيقات الهوية

3.1 بطاقة العمل

تكون بمقاس:
9سم عرض *5سم طول

والمواصفات الطباعية وخامة 
الورق يتم الرجوع فيها لقسم 

التصميم.

identity applications

3.1 Business Card

size:
9cm W * 5cm H

The print detailes and material 
you can contact design section.
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تطبيقات الهوية

3.2 الورق الرسمي

A4 مقاس

والمواصفات الطباعية وخامة الورق يتم 
الرجوع فيها لقسم التصميم.

identity applications
3.2 Letter Head

size:
A4

The print detailes and mate-
rial you can contact design 
section.

/riyadhchamber

مركز الاتصال الموحد
92000 4565
info@rdcci.org.sa
chamber.sa
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تطبيقات الهوية

3.3 البطاقة التعريفية

بطاقة الموظفين

identity applications
3.3 ID Card

ID Card for employees

1441/12/12

123456789

123

info@rdcci.gov.sa
92 000 0000

يونس حسين عبدالعزيز
أخصائي تسويق

إدارة الإعلام والتسويق

c h a m b e r . s a
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تطبيقات الهوية

3.4 رول اب

يتم استخدام الرول اب بهذي الطريقة
الصحيحة للإعلان عن الورشات أو 

للنصائح و التوعية

identity applications
3.4 Roll up

Roll-up is used in this way
The correct advertisement for 
the workshops or for advice 
and awareness
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تطبيقات الهوية

3.5 خلفية التصوير

التصويــر   خلفيــة  اســتخدام  يتــم 
ويفضــل أن تكــون بهــذه المقاســات 

3 * 4م و 3 * 7م .

identity applications
3.5 Backdrop
The background for photography 
is used, preferably in these sizes
3 * 4m and 3 * 7m .
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تطبيقات الهوية

3.6 قالب بوربوينت

قالب عرض بوربوينت

identity applications
3.6 PowerPoint 
Template
PowerPoint template

وشكرا
thank you
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تطبيقات الهوية

3.7 توقيع الإيميل

توقيع الإيميل

identity applications

3.7 Email signature
Email signature

chamber.sa
9200 00 000

riyadhchamber

Mohamed A. Alabdullah
Human Resources Manager

email@rdcci.gov.sa
0555 555 555

محمد بن عبدالله العبدالله
مديـر إدارة المـوارد البشـرية
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تطبيقات الهوية

3.8 وسائل التواصل

ترويسة تويتر
ترويسة فيسبوك

identity applications
3.8 Social Media
Twitter header
Facebook header

riyadhchamber@
﮵ ﮲

riyadhchamber@
﮵ ﮲
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تطبيقات الهوية
3.9 وسائل التواصل

تصاميم انستقرام  وتويتر

identity applications
3.9 Social Media

instagram and twitter posts

الأربـــعاء 7 أكتوبر 2020م
4:00 - 5:30 مــــساءً

عـن بـــــعد

المحــــــاور

•  ماهي ضريبة التصرفات العقارية
•  مقارنة بين ضريبة القيمة المضافة وضريبة الدخل

•  إجراءات دفع ضريبة التصرفات العقارية

غرفة الرياض ممثلة باللجنة العقارية تدعوكم لحضور اللقاء التعريفي:

ضــريبة التصــرفات العقــارية

أ. محمد بن عبدالله المرشد
نائب رئيس مجلس الإدارة

رئيس اللجنة العقارية في غرفة الرياض

أ. حمود بن عبدالله الحربي
المتحدث الرسمي للهيئة العامة للزكاة والدخل

أ. هيثم بن عبدالعزيز الغنام
عضــو اللجــنة العقــارية

( مديـــــر الحـــــوار )

ــة
ش
ور

ـاء
قــ
ل

الأربـــعاء 7 أكتوبر 2020م
4:00 - 5:30 مــــساءً

عـن بـــــعد

المحــــــاور

•  ماهي ضريبة التصرفات العقارية
•  مقارنة بين ضريبة القيمة المضافة وضريبة الدخل

•  إجراءات دفع ضريبة التصرفات العقارية

غرفة الرياض ممثلة باللجنة العقارية تدعوكم لحضور اللقاء التعريفي:

ضــريبة التصــرفات العقــارية

أ. محمد بن عبدالله المرشد
نائب رئيس مجلس الإدارة

رئيس اللجنة العقارية في غرفة الرياض

أ. حمود بن عبدالله الحربي
المتحدث الرسمي للهيئة العامة للزكاة والدخل

أ. هيثم بن عبدالعزيز الغنام
عضــو اللجــنة العقــارية

( مديـــــر الحـــــوار )

لان
إعـ

سعيًا منا في غرفة الرياض لتطوير خدماتنا لعملائنا، نعتزم إطلاق

مبـادرة داعـم
للتعريـف بمنتجـات وخدمـات منشأتكم والوصـول بها لأكبـر شريحـة ممكنـة

للاستفادة والاشتراك اضغط هنا
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تطبيقات الهوية

3.10 وسائل التواصل

قالب صور لتويتر وفيسبوك

identity applications
3.10 Social Media
Photo template for twitter and 
facebook

التنمية
المستدامة

تعمل غرفة الرياض على الشراكات
الاجتماعية والخيرية والإنسانية مع
المؤسسات والهيئات بالمحافظات
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تطبيقات الهوية

3.11 اللوحات

1: لوحات اسم الإدارة + رقم الجناح
2: لوحات أسماء مكاتب الموظفين

3: لوحات أسماء غرف الخدمات ) دورة مياه ( 
4: اللوحات الفنية

5: اللوحات العرضية التحفيزية 
6: لوحات أسماء وأرقام الأدوار

7: لوحات خريطة المكان
8: لوحات توجيه للأماكن

9: لوحات تعريفية ) جانب المصاعد ، داخل الأجنحة (

الخامات:
1: معدن محفور

2: ستيكر على معدن
3: معدن محفور

4: كانفاس
5: ستيكر على معدن

6: معدن محفور
7: ستيكر على معدن

8: معدن
9: ستيكر على معدن

identity applications
3.11 Signs

1- Ward signs
2- Office name signs
3- Service signs
4- Art canvas
5- Quotes sign
6- Floor sign
7- Map sign
8- Direction sign
9- info sign

Material:
1- die cut metalic
2- sticker on metalic
3- die cut metalic
4- canvas
5- sticker on metalic
6- die cut metalic
7- sticker on metalic
8- metalic
9- sticker on metalic
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وشكرا
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